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RESUMEN:

El presente Proyecto de Fin de Grado tiene como objetivo
general profundizar en el analisis del programa La Resistencia y
su destacado éxito a pesar de las percepciones de mediocridad.
Para ello, se ha llevado a cabo un riguroso analisis y justificacion
del marco tedrico, utilizando teorias de la comedia y el humor en
television, asi como explorando la transformacion de la television
espafola y la influencia de la television y los medios digitales en la
cultura contemporanea. Se ha hecho especial énfasis en el analisis
del programa La Resistencia, centrandose en los factores que
contribuyen a su fama a pesar de las percepciones de mediocridad,
asi como en su éxito a pesar de las criticas recibidas. Se ha llevado a
cabo una investigacion que incluy6 entrevistas a seguidores acérrimos
del programa y encuestas a una muestra mas amplia para recabar
diversas opiniones. Como conclusion, se destaca que La Resistencia
ha logrado consolidarse como un programa de television relevante y
de gran influencia en el panorama mediatico espafiol; a pesar de las
percepciones notables de mediocridad, el programa ha demostrado
llevar a cabo una identidad unica junto a una estrategia eficaz y ha
sido capaz de conectar con la audiencia a través de un contenido
fresco y entretenido.

PALABRAS CLAVE: Programa de televisién, David Broncano,
mediocridad, late night, humor, comunicacién, audiencia y redes
sociales.
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ABSTRACT:

The present Final Degree Project aims to delve into the analysis
of the program La Resistencia and its remarkable success despite
perceptions of mediocrity. To achieve this, a rigorous analysis and
justification of the theoretical framework has been carried out, using
theories of comedy and humor on television, as well as exploring the
transformation of Spanish television and the influence of television
and digital media on contemporary culture. Special emphasis has
been placed on the analysis of the program La Resistencia, focusing
on the factors that contribute to its fame despite perceptions of
mediocrity, as well as its success despite the received criticism. An
investigation was carried out, which included interviews with devoted
followers of the program and surveys of a larger sample to gather
diverse opinions. In conclusion, it is highlighted that La Resistencia
has managed to establish itself as a prominent television program
with great influence in the Spanish media landscape. Despite notable
perceptions of mediocrity, the program has demonstrated a unique
identity along with an effective strategy and has been able to connect
with the audience through fresh and entertaining content.

KEYWORDS: Television program, David Broncano, mediocrity, late
night, humor, communication, audience y social media.
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1. Introduccion

Este Proyecto Final de Grado tiene como objetivo llevar a
cabo una investigacion y analizar en detalle el programa televisivo La
Resistencia, dirigido por el carismatico presentador David Broncano,
con el fin de comprender las razones detras de su destacada
notoriedad. Ademas, se propone explorar los elementos que han
contribuido al éxito del programa, desafiando las percepciones
iniciales de mediocridad.

La investigacion se basa en un enfoque multidimensional que
aborda la diversidad de invitados, el estilo de comunicacion de David
Broncano, la estrategia de programacion sin guion estructurado y
la interaccion del programa con la audiencia a través de las redes
sociales. Ademas, se contextualiza La Resistencia en la historia de
la television en Espaia, situandose en el contexto evolutivo de los
programas de entrevistas.

Este trabajo se presenta con la finalidad de examinar como un
programa aparentemente singular ha logrado destacar y ganarse la
atencion del publico, desafiando asi las percepciones convencionales
de un programa que utiliza recursos aparentemente mediocres y
explorando su posicion como un fenémeno cultural en la televisidon
contemporanea.

Figura 2: David Broncano, presentador de La Resistencia.
Fuente: ECD Confidencial Digital, 2024.
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1.1. Contexto del programa La Resistencia

La Resistencia es un programa de television espafiol que
se emite de lunes a jueves a las 23:30h (22:30h en Canarias) en la
plataforma Movistar Plus +. Este late night show es presentado por
el famoso cémico David Broncano en el Teatro Principe Gran Via
de Madrid desde la quinta temporada de emisién, ya que las cuatro
anteriores fueron presentadas en el Teatro Arlequin; actualmente,
se esta emitiendo la temporada numero 7. Ademas, el programa es
producido por El Terrat Producciones, S.L y dura aproximadamente
entre 65 y 75 minutos.

En el ano 2018, David Broncano dejé su habitual colaboracion
en los programas Late Motiv y LocoMundo para presentar La
Resistencia, el primer /ate late show en Espana, este formato fue
inspirado por algunos programas de televisiéon de Estados Unidos
como programas de final de la noche. Actualmente, La Resistencia
es dirigida por Ricardo Castella que ademas de ser el apuntador
del programa, junto a su compafnero, el beatboxer Marcos Martinez,
también conocido como Grison, ambos interpretan la musica durante
su emision del falso directo ya que el programa se graba durante la
tarde y se emite la misma noche de la grabacion.

Durante el programa de La Resistencia, se realizan diferentes
secciones con una amplia variedad de colaboradores como Jorge
Ponce, guionista y colaborador principal, asi como Ernesto Sevilla,
Ignatius Farray, Antonio Resines, Berto Romero, Candela Peha y
Dani Rovira entre otros. Algunas de estas secciones destacan por su
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caracter surrealista, extravagante y, en ocasiones, son consideradas
mediocres, con bajo presupuesto e inutiles; al igual que alguna que
otra entrevista improvisada sin guion que David Broncano ha llevado
por caminos sorprendentes e inusuales.

Cabe mencionar que Broncano durante la entrevista tiene como
tradicion preguntar a los invitados a cerca de la cifra de dinero que
tiene en el banco y el numero de veces que ha mantenido relaciones
sexuales en el ultimo mes, estas preguntas, consideradas provocativas
y audaces, rompen con las convenciones habituales de las entrevistas
televisivas, generando momentos de sorpresa e incomodidad que
reflejan la irrespetuosa caracteristica de La Resistencia. El propio
programa afirma “Cada noche de lunes a jueves, David Broncano
se enfrenta a un late late night que ha supuesto todo un fenémeno
televisivo al crear una nueva forma de hacer televisién. Con su
peculiar humor, las cosas pueden tomar rumbos insospechados”.




1.2. Planteamiento del problema

El planteamiento del problema se basa en la aparente paradoja
que rodea al programa televisivo La Resistencia. A pesar de que este
late night recibe ciertas criticas y lo denominan como un programa
mediocre, el show de David Broncano ha logrado gran notoriedad
y una base de seguidores notable en la television espafola. Esta
discrepancia plantea interrogantes sobre los factores que contribuyen
al éxito del programa y como la audiencia percibe y responde a su
presunta mediocridad. En este sentido, resulta critico profundizar
en los elementos especificos que han permitido a La Resistencia
no solo sobrevivir, sino prosperar en un entorno mediatico de alta
competencia.

Se solicita comprender, no solo cémo el programa ha
configurado la permanencia y fidelizacion, sino también el éxito de
un programa televisivo que rompe los estereotipos de la television
tradicional. La Resistencia destaca por su tono irreverente lejos de
los géneros canodnicos, a pesar de las criticas que cuestionan su
calidad y contenido. Ademas, es crucial explorar como el programa
ha evolucionado y adaptado su contenido a lo largo de sus siete
temporadas, por ello, se plantea la necesidad de comprender como
el equipo creativo detras del programa ha respondido a las criticas y
desafios, ajustando y refinando su enfoque para mantenerse relevante
y atractivo para la audiencia.
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Asimismo, se busca analizar la resistencia del programa ante
la adversidad y comprender cdmo ha logrado mantener y cultivar una
base de seguidores leales a lo largo de sus multiples temporadas.
Esto implica examinar la conexion emocional entre el programa y
su audiencia, asi como la percepcion del publico sobre el valor y la
relevancia del contenido ofrecido por La Resistencia a lo largo del
tiempo.
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Figura 4: Teatro Arlequin Gran Via, Madrid.
Fuente: Cuenta de X de Movistar Plus +, 2020.

Figura 3: Invitada Eva Soriano. Episodio 85 - Temporada 6.
Fuente: Pagina web de El Terrat, 2018.
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2. Diseno de la investigacién

El disefio principal de esta investigacion comprende varios
elementos clave que han sido minuciosamente examinados. En
primer lugar, se detalla la justificacién de la investigacion que se
basa en la necesidad de comprender la paradoja entre la percepcion
de mediocridad del programa La Resistencia y su notable éxito en
términos de audiencia y relevancia cultural. Para ello, se recurre a un
marco tedrico que abarque areas como la teoria de la comunicacion,
la cultura mediatica y el entretenimiento televisivo, que proporcionaran
un contexto conceptual para el analisis del fendmeno.

Acontinuacion, se estableceran los objetivos de lainvestigacion,
que se centraran en los factores que contribuyen al éxito y profundizar
en el analisis del programa, con el fin de formular una serie de
hipétesis que guiaran la exploracion y el analisis de datos. En cuanto
a la metodologia, se emplea tanto métodos cuantitativos como
cualitativos para recopilar informacién sobre la audiencia y su impacto
en la cultura popular. Y por ultimo, se lleva a cabo una recopilacion
exhaustiva de datos pertinentes, seguida de un analisis detallado de
los mismos para identificar tendencias y patrones sobre la paradoja
de la mediocridad y el éxito del programa.

Figura 5: Teatro Principe Gran Via, Madrid.
Fuente: Fotografia cedida por Ménica Rafael, 2024.

2.1. Justificacién y Marco Teérico

Este estudio sobre el programa de La Resistencia y su
analisis acerca de los motivos que explican su éxito a pesar de
las percepciones de mediocridad, se justifica por su significativa
importancia en el panorama televisivo espafiol y su notable influencia
en la audiencia. La relevancia de este estudio radica en su capacidad
para proporcionar una comprension mas profunda y matizada de un
fendbmeno cultural y mediatico contemporaneo. Ademas, al analizar
la popularidad y el impacto de La Resistencia, se pueden extraer
lecciones importantes sobre las preferencias y comportamientos del
publico en el contexto de los medios de comunicacién actuales.

El estudio se basa en un marco tedrico multidisciplinario que
abarca areas como las teorias de la comedia y el humor en television,
la cultura mediatica, la influencia de la television y medios digitales
en la cultura contemporanea, la comunicacion y publicidad televisiva
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Figura 6: Invitadas “Las Chicas del Cable”. Episodio 51 - Temporada 2.
Fuente: Revista estadounidense Esquire, 2020.

y digital, la psicologia del espectador y el analisis de impacto de
audiencia en redes sociales. Estas areas proporcionan una base
sélida para comprender como se relaciona La Resistencia con los
espectadores y qué papel desempefia en el panorama televisivo
actual.

Examinamos como el programa, desde la produccion hasta la
recepcion, influye en la percepciony el comportamiento de la audiencia,
ademas de su interaccion con otros medios. Asimismo, se considera
como La Resistencia refleja la cultura contemporanea y cémo los
programas de television y las estrategias publicitarias influyen en su
exito. Finalmente, este marco tedrico orienta la investigacion para
explorar en profundidad los diferentes aspectos de La Resistencia y
su impacto en la cultura mediatica espafola contemporanea.



2.1.1. Teorias de la comedia y el humor en televisiéon

Las teorias de la comedia y el humor en television se centran
en comprender como se utilizan diferentes técnicas humoristicas para
crear efectos comicos en los espectadores. Basandose en la tipologia
propuesta por Morreall (1983) y desarrollada por Critchley (2011), hay
ciertas teorias que estudian aspectos como el estilo de comedia, el
uso de la ironia y la interaccién con la audiencia para entender como
se construye el humor, y su impacto en la percepcion del programa.

Una de las teorias mas populares es la Teoria de la Superioridad
y afirma que el humor se basa en la percepcion de superioridad
sobre los demas a través de la risa, el sarcasmo o la ridiculizacién
de determinados comportamientos o caracteristicas. Segun Jauregui
(2019), algunos principales teéricos del humor han desarrollado la
idea de que la risa es un instinto agresivo que se activa cuando uno
nota los defectos, errores, deficiencias o desgracias de otra persona.
Y a pesar de que los origenes de esta teoria se remontan a Platon
y Aristételes, la version mas célebre fue formulada por el filésofo
inglés Hobbes (1940) y sostenia que: “Un hombre del que se rie es
un hombre sobre el que se triunfa”; quien dijo ademas, que reimos
cuando nos sentimos superiores a una persona determinada, a un
grupo de personas 0 a hosotros mismos en un pasado.

Otra teoria importante es la Teoria de la Incongruencia, esta
teoria afirma que el humor sucede cuando hay una discrepancia entre
lo que se espera y lo que realmente ocurre. Henrigillis y Gimbel (s.f)

pueden decir que la mayoria de los investigadores aceptan la Teoria de
la Incongruencia como la forma mas precisa y verdadera de explicar
el humor y, a menudo, es el punto de partida de muchos estudios
en disciplinas como la filosofia, la psicologia y la ciencia cognitiva.
Cebrecos (2014) afirma que la Teoria de la Incongruencia en la
television puede manifestarse en situaciones absurdas como dialogos
irbnicos o personajes que cuestionan las normas sociales, en este
contexto, la incongruencia se convierte en una herramienta creativa
para generar humor y mantener el interés de la audiencia al introducir
elementos inusuales e inesperados en las tramas televisivas.

Por otra parte, la Teoria de la Recepcién se inicia durante los
afios cincuenta, y afirma el hecho de ocuparse de la recepcién y
efecto de los textos literarios en el lector, en otras palabras, enfatiza
el papel activo del destinatario, tanto en el proceso de lectura como
en el efecto del texto en la recepcion. Asi, el lector se convierte en el
centro de la investigacion, especialmente del trabajo que realiza en
el proceso de comunicacién literaria (Guzman, 1992). Hoy en dia,
la Teoria de la Recepcion sugiere que la conexion emocional puede
ser un factor clave para atraer y retener a la audiencia; esta teoria
proporciona un marco para comprender como los espectadores
atribuyen significado al contenido televisivo; ademas, se enfatiza
la importancia de la autenticidad y la conexién emocional en la
recepcion e interpretacion del programa (Pérez, 2010). En el caso de
La Resistencia, la conexion emocional viene de la autenticidad de las

interacciones entre el presentador David Broncano y los invitados, asi
como del tono espontaneo del programa.

Es relevante resaltar el contexto de la Teoria de la Cultura
Mediatica, se destaca la transformacion de los espectadores, que
desde la antigiedad se han considerado medios pasivos y a dia
de hoy, en la era contemporanea, se han convertido en un publico
participativo. La diversidad de opciones de entretenimiento y la
accesibilidad a través de diversas plataformas y redes sociales han
permitido que los consumidores asuman un papel mas activo en la
seleccion y consumo de contenidos televisivos (Montoya, 2004). Esta
perspectiva reconoce la influencia bidireccional entre la audiencia
y los creadores de contenido, lo que resulta crucial al considerar el
fendmeno de La Resistencia.

La Resistencia influye en la percepciéon y el comportamiento
de la audiencia a través de su estilo humoristico, su enfoque fresco y
su capacidad para abordar temas relevantes de manera entretenida
y reflexiva. El programa crea una conexion emocional con los
espectadores al ofrecerles un espacio donde pueden reir, reflexionar y
sentirse identificados. Ademas, Aguilera (2020) afirma que mediante la
interaccidn con invitados de diversos ambitos y el propio publico, hace
que el programafomente un sentido de comunidad y participacion activa,
lo que puede influir en las actitudes y opiniones de los espectadores
sobre una variedad de temas sociales, culturales y politicos.

Es importante mencionar como este programa no solo ha
logrado captar la atencion y entretener a su audiencia, sino también
empoderarla de una manera unica. Mineras (2023) afirma que La
Resistencia quiere mantener su esencia caracteristica a lo largo de
los afos, pero el equipo de produccidn siempre esta en busqueda de
innovacion y frescura. Con cada nueva temporada, se espera que
se introduzcan elementos novedosos que sorprendan a la audiencia
y mantengan su interés. La Resistencia ha recibido elogios tanto
de criticos como de espectadores por su frescura, originalidad y
capacidad para sorprender. Ademas, ha sabido utilizar de manera
eficaz las redes sociales para mantener a su publico comprometido y
crear un sentido de comunidad en linea en torno al programa.

; « RECEPCION 9
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Figura 7: Teorias de la comedia y el humor.
Fuente: Elaboracion propia, 2024.




2.1.2. Influencia de la television y medios digitales en la cultura contemporanea

Segun la periodista y divulgadora Emma Loépez (2020), la
television es el medio de comunicacién mas influyente en el mundo,
es decir, la television es un gran medio de comunicaciéon de masas
y una herramienta fundamental para educar, concienciar y ayudar a
la sociedad a reflexionar, por lo que sin duda alguna, la television
tiene un gran significado en la cultura; todo esto es gracias a sus
transmisiones que brindan informacién, cultura y entretenimiento. A
través de programas, series, peliculas y noticias, la television juega
un papel importante en la configuracion de la cultura contemporanea,
influyendo en la forma en que pensamos, nos comportamos y nos
relacionamos con el mundo que nos rodea. La television también
ayuda en la construccion de identidades individuales y colectivas,
ademas de crear un ambito publico compartido, puede reforzar o
desafiar las identidades sociales y culturales existentes.

Uno de los aspectos clave que aborda la psicologia del
espectador en el contexto televisivo es la identificacion con los
personajes y situaciones presentadas en la pantalla. Los espectadores
pueden sentir empatia o simpatia hacia ciertos personajes, actores o
presentadores, lo que influye en su nivel de involucramiento emocional
con la trama o situacion y en su capacidad para conectarse con el
programa, serie o pelicula. Ademas de conectar con los personajes
y situaciones mostradas en la pantalla, la psicologia del espectador
también tiene en cuenta como los aspectos visuales y auditivos, como
la musica, la cinematografia y el montaje, impactan en la experiencia
del espectador. Estos elementos pueden influir en el ambiente, la
intensidad emocional y la percepcion global del programa, ayudando
a sumergir al espectador en la historia televisiva (Minguez y Cabrera,
2015).

Canales incluidos en Movistar Plus+ Lite

uRiSISTEN[IA:I |#0| !#Vamos| |Ellas #V| Series| Series 2| aMC- C

por WIS por WA+ por WA+ por Wi+ por WA+

| Y. D By T

laSexta

FOX re™

B ranoa

Figura 8: Canal de La Resistencia incluido en el
paquete Movistar Plus + Lite.
Fuente: Pagina web de AVPasion, 2023.

Por otro lado, en medios digitales, se estudia cémo la
sobreexposicion a ciertos tipos de contenido digital puede afectar el
bienestar emocional y mental de los usuarios, ademas, se analiza
como la interaccion constante con dispositivos digitales puede
moldear las percepciones y relaciones sociales de los individuos.
La velocidad a la que la informacion se propaga a través de las
plataformas digitales puede tener un impacto mucho mayor en la
creacion de opiniones y creencias amplias. Ademas, la presencia
universal de los medios sociales y la capacidad de las plataformas
digitales para segmentar y personalizar el contenido pueden crear
camaras de eco y esferas informativas en las que las personas ven
solo puntos de vista y opiniones que coinciden con los suyos, lo que
puede afectar la polarizacion social y politica (Carlsson, 2011).

Adentrandonos en la era contemporanea, la influencia de la
television ha experimentado una transformacion significativa con el
crecimiento de plataformas digitales y hoy en dia, estas plataformas
de streaming estan empezando a superar a la television tradicional en
términos de alcance de audiencia y consumo de contenidos. Por esta
razon, diversos programas han capitalizado estatendenciaal asociarse
con plataformas de streaming para llegar a una audiencia mas amplia
y diversa, como es el caso de La Resistencia, al asociarse y transmitir
su programa en Movistar Plus +. Esta estrategia ha permitido que el
programa no solo alcance a espectadores tradicionales de television,
sino también a aquellos que prefieren consumir contenido a través de
dispositivos digitales y servicios de streaming.
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Figura 9: Imagotipo de Movistar Plus +.
Fuente: Pagina web de Escape Digital, 2021.

La Resistencia logra interactuar con otros medios al reflejar la
cultura contemporanea a través de su contenido y sus plataformas
de difusion. A través de distintas plataformas digitales como Movistar
Plus +, YouTube, Instagram, X y TikTok, el programa aborda temas
actuales y relevantes, utilizando referencias culturales y sociales
para conectar con la audiencia. Ademas, mediante su participacion
en eventos mediaticos, La Resistencia se posiciona como un reflejo
de las tendencias y discusiones mas destacadas en la sociedad
actual. Su capacidad para adaptarse y dialogar con otros medios y
plataformas contribuye a su influencia en la cultura contemporanea.




La famosa revista digital de marketing y publicidad ReasonWhy
(2024) comenta: “El movil domina, pero la television resiste”. La
pandemia mundial de la Covid-19 aceleré el proceso de la demanda
para dispositivos inteligentes y se han convertido en una parte
integral de la vida moderna ya que estos dispositivos han venido
para quedarse. Este aumento se ha observado a nivel global, con un
incremento del 41% en todo el mundo desde el aino 2019 y aunque
son las redes sociales son las que siguen acaparando la mayor parte
de las audiencias diarias, nuevos dispositivos electrénicos como
pulseras inteligentes o las Smart TV han tenido un aumento de ventas
significativos en los ultimos afos, con un incremento del 46% y 19%
respectivamente. Es por ello que el mercado de la publicidad digital
ya es mas vigoroso Yy tiene mayor proyeccioén de crecimiento que el
de la television. Desde el 2002 la inversion en publicidad en video
digital ha estado por encima de la publicidad televisiva, y se espera
que esta tendencia continue en aumento en los préximos afos.

De acuerdo con las estadisticas y datos proporcionados por
Statista Market Insights y publicados en la web www.puromarketing.

com (2024), el gasto global en publicidad televisiva y en video
alcanzé la suma de un total de 208.000 millones de euros en el afio
2023, experimentando un notable incremento del 10,5% con respecto
al afio 2022. Este aumento se debe principalmente al crecimiento
del gasto en publicidad digital, que constituy6 el 62,7% del total en
ese mismo periodo. Teniendo en cuenta también el contraste con la
publicidad televisiva tradicional que experimentd una disminucion
del 1,2% en 2023 con la cifra de 100.000 millones de euros; esto se
debe al hecho de que la audiencia esta cada vez mas dividida entre
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diferentes programas y canales por lo que las empresas de publicidad
necesitan invertir mas para asegurar el alcance de su publico objetivo.

Publicidad televisiva M Publicidad en video (digital)’
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* Apps de streaming, videos de internet, reproductores de video basados en apps y redes sociales.
Fuente: Statista Market Insights

Figura 10: Evolucién de la inversién en publicidad.
Fuente: Statista Market Insights, 2024.

Ademas, en lo que respecta al panorama general de la
publicidad, los datos proporcionados por Infoadex (2024) revelan que
la inversion total en todos los medios controlados alcanzé los 5.901,2
millones de euros en 2023. Por quinto ano consecutivo, los medios
digitales ocuparon el primer lugar con un 47,6% de participacion,
mientras que la televisidn tradicional se posicioné como el segundo
medio mas importante en términos de volumen de negocio, con una
participacion del 29,4% del total de medios controlados.
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Medios controlados. Ano 2023

Figura 11: Inversion en medios controlados.
Fuente: Infoadex, 2024.

Las estrategias publicitarias, tanto en television como en
medios digitales, juegan un papel clave en la generacion de interés
y visibilidad. Asociarse con marcas y patrocinadores proporciona
recursos adicionales para la produccion y promocion, contribuyendo
asi al éxito general del programa. El consumo televisivo y el uso de
redes sociales fomentan la conversacién social, siendo aprovechada
por las marcas para promover sus productos a través de estrategias
publicitarias dinamicas y participativas. Esta interaccion no solo
involucra a individuos, sino que también refleja la forma en que la
publicidad impulsa la comunicacién y la participacion en la cultura
contemporanea (Saavedra-Llamas, Papi-Galvez y Perlado, 2020).
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Cabe destacar que el programa de La Resistencia influye en la
percepcion y el comportamiento de la audiencia a través de su estilo
humoristico, su enfoque innovador y su capacidad para abordar temas
relevantes de manera entretenida. El programa crea una conexion
emocional con los espectadores al ofrecerles un espacio donde
pueden reir, reflexionar y sentirse identificados. Ademas, mediante su
interaccién con invitados de diversos ambitos y la audiencia misma, La
Resistencia fomenta un sentido de comunidad y participacién activa,
lo que puede influir en las actitudes y opiniones de los espectadores
sobre una variedad de temas sociales, culturales y politicos (Aguilera,
2020).

A fecha 7 de marzo de 2024, el periddico EI Mundo anuncia
en exclusiva que Radio Television Espanola (RTVE) quiere fichar a
La Resistencia junto a David Broncano para el access time de las
tres proximas temporadas en La 1, por un gasto maximo de entre
12 y 14 millones por temporada. La intencién del ente publico es
competir contra EI Hormiguero con un programa con target mas
joven y con una linea editorial mas progresista (Mucientes, 2024). El
posible traslado de La Resistencia a la cadena publica RTVE plantea
un dilema interesante. Si bien esta oportunidad podria significar una
mayor exposicion para el programa y una ampliacién de su audiencia,
también podria implicar un cambio significativo en su formato vy
contenido. Al ser una cadena publica, RTVE tiene ciertas normativas y
filtros de contenido mas estrictos en comparacién con las plataformas
privadas, esto podria limitar la libertad creativa y la capacidad de La
Resistencia para mantener su estilo irreverente, que ha sido uno de
los principales atractivos del programa.




2.2. Objetivos de la investigacion

A continuacion, se presentan los
objetivos de esta investigacion. El objetivo
general se basa en profundizar en el
analisis del programa La Resistencia
y su destacado éxito a pesar de las
percepciones de mediocridad. Asimismo,
los objetivos especificos son:

01 04

Analizar los elementos especificos que
contribuyen al éxito del programa La

Resistencia, a pesar de las percepciones
de mediocridad que pueda generar.

Examinar las caracteristicas del publico
objetivo del programa y su percepcion
sobre el contenido ofrecido.

02

Explorar el papel de David Broncano
como presentador y su influencia en
el éxito del programa.

05

Analizar la interaccion del programa con
las redes sociales y su impacto en la
participacion y el compromiso de la audiencia

o 03 06

@ Investigar la relacién entre el contenido, Proporcionar una vision general de la cultura
Q el formato y la estrategia comunicativa del televisiva contemporanea en Espana a través del
programa y su impacto en la audiencia. estudio de un caso emblematico como La Resistencia.




2.3. Hipotesis

Como eje central de esta investigacion y en consonancia con los objetivos planteados previamente, se han formulado las siguientes
hipotesis con el fin de explorar como La Resistencia mantiene un elevado nivel de éxito en su programa.

[H 1 ]: A pesar de ser considerado como un programa de television mediocre, La Resistencia
ha logrado mantener una audiencia fiel y ganar popularidad debido a su capacidad para conectar

con el publico a través de un contenido fresco y entretenido.

[H2]: La figura de David Broncano desempefia un papel crucial en el éxito del programa,

ya que su estilo unico de presentacion y su humor irreverente son un factor importante para atraer
y retener a la audiencia.
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2.4. Metodologia

La poblacion de este estudio esta compuesta por todos los
espectadores potenciales del programa, es decir, todas las personas
que podrian potencialmente ver el programa en television o a través de
medios digitales. Dado que la poblacion es bastante amplia y diversa,
se selecciona una muestra para llevar a cabo esta investigacion.

La muestra consiste en un grupo mas reducido de individuos
seleccionados de forma conveniente a la poblacion total. Se prioriza la
inclusion de una variedad de perfiles demograficos relevantes para la
audiencia del programa y comprende tanto a espectadores habituales
como ocasionales. Ademas, se busca incorporar diferentes grupos
de edad, género y formacion, para capturar una imagen completa y
diversa de la audiencia de La Resistencia.

La metodologia utilizada en esta investigacion emplea
una triangulacion que integra tanto meétodos cualitativos como
cuantitativos para obtener una comprension mas completa y profunda
del fendmeno estudiado. EI motivo principal por el cual se ha decidido
realizar este tipo de método en la investigacion es debido a que la
triangulacion metodoldgica ofrece una ventaja significativa al permitir
la comparacion de resultados obtenidos a través de diferentes
enfoques de investigacion. Segun Benavides y Gdémez-Restrepo
(2005), cuando dos estrategias de investigacion muestran resultados
similares y coherentes, esto refuerza la validez de los hallazgos y
proporciona una mayor confianza en las conclusiones obtenidas.
Sin embargo, si los resultados son contradictorios, la triangulacién
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ofrece una oportunidad invaluable para explorar la complejidad del
fendomeno en estudio desde diversas perspectivas. Este enfoque
amplio en la interpretacion de los resultados enriquece la comprension
del fendbmeno y brinda la posibilidad de generar nuevas preguntas e
hipétesis, fomentando asi el desarrollo de nuevos planteamientos y
lineas de investigacion.

Ademas, se hallevado a cabo un analisis descriptivoen el que se
incluyen reflexiones detalladas y se han recopilado datos provenientes
de diversas fuentes, como paginas web y revistas especializadas
en el ambito televisivo. Estas fuentes proporcionan una variedad
de informacién relevante sobre La Resistencia y otros aspectos
relacionados con el entretenimiento y los medios de comunicacion.
Este analisis descriptivo no se limita unicamente a recoger datos,
sino que también implica una interpretacién y contextualizacion de la
informacién obtenida, lo que permite identificar tendencias, patrones 'y
caracteristicas relevantes del programa, asi como comprender mejor
su influencia en la cultura popular y su interaccién con la audiencia.

Desde el punto de vista del método cuantitativo, se ha llevado a
cabo una encuesta a través de Google Forms en la que se han obtenido
116 respuestas. Esta encuesta contiene diecinueve preguntas; tres
de ellas respecto a preguntas demograficas y las dieciséis restantes
respecto al programa de La Resistencia. Va dirigida a un publico mas
amplio, con el objetivo de capturar una variedad de perspectivas
y opiniones divergentes sobre el programa de La Resistencia.




Asimismo, a lo largo del estudio se ha llevado a cabo el analisis de
graficas, datos e informacion que proporcionan una vision numérica
de varios aspectos relacionados con el programa de La Resistencia.
Esto incluye la evaluacion de métricas como las audiencias y la cuota
de pantalla, asi como la inversion en publicidad y el alcance de las
campanas promocionales. Ademas, se han analizado datos sobre la
interaccion en redes sociales, tales como el numero de seguidores,
likes, comentarios y compartidos, con el fin de comprender mejor el
impacto y la relevancia del programa en formatos digitales.

Por otro lado, respecto al método cualitativo, se han realizado
entrevistas en profundidad con individuos que sean espectadores

Figura 12: David Broncano en la mesa de entrevistas.
Fuente: Plataforma de Movistar Plus +, 2023.

habituales y consumidores recurrentes del programa, con el fin de
explorar en detalle sus experiencias, percepciones y opiniones
mas concretas. La entrevista cuenta con un guion previamente
disefiado para indagar en aspectos especificos relacionados con su
experiencia como espectadores, las percepciones sobre el contenido
del programa y su relacién con otros medios de entretenimiento.
Se ha llevado a cabo la entrevista a tres individuos, los cuales son
seguidores frecuentes de La Resistencia, ya sea a través de la propia
transmision televisiva o mediante la visualizacion y participacion
activa en las redes sociales asociadas al programa. Todo esto, con la
finalidad de obtener una comprension mas completa y enriquecedora
de las experiencias y opiniones de la audiencia fiel de La Resistencia.

2.5. Recopilacién y analisis de datos

La recopilacién y el analisis de datos se ha llevado a cabo
de manera exhaustiva y multidimensional. En primer lugar, se han
utilizado los resultados de la encuesta. Estas respuestas han sido
examinadas y categorizadas para identificar patrones significativos
que luego fueron visualizados a través de graficos para una mejor
comprension. Ademas, la recopilacion de datos se complementa con
la informacioén proporcionada por las entrevistas en profundidad a
individuos especificos que consumen ocasionalmente el programa y
que brindan la oportunidad de observar una perspectiva mas detallada
y cualitativa sobre la experiencia del espectador y sus opiniones sobre
el contenido y la presentacion del programa.

A posteriori, se ha realizado un analisis integrado de todos los
datos recopilados, combinando los hallazgos de la encuesta con los
insights obtenidos de las entrevistas para obtener una comprension
mas completa y matizada del fendmeno en estudio. Este enfoque
metodoldgico permite una exploracion profunda de la relacion entre la
percepcion de mediocridad del programa y su éxito, proporcionando
asi una base sdlida para las conclusiones y recomendaciones que
surjan de la investigacion.

Figura 13: Entrada del Teatro Principe Gran Via, Madrid.
-34- Fuente: Fotografia cedida por Ménica Rafael, 2024.
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3. La Transformacion de la Television Espanola

En Espania, la primera demostracion de television se remonta a
1948, pero no fue hasta el 28 de octubre de 1956 cuando se inauguré
la programacion diaria, marcando esta fecha como el comienzo oficial
de la televisién en Espana. Un afio mas tarde, empiezan a emitirse
anuncios publicitarios: el primer anuncio publicitario en directo fue en
1957 donde se veia un panel de la marca de cigarros Winston tras
los presentadores de un programa musical. Posteriormente en 1958
llegaron los anuncios filmados, el primer anuncio grabado y emitido
en TVE fue de un reloj Omega Sea Master.

Adentrandonos en los afos 60, en 1962 se potenciaron los
contenidos televisivos basados en informativos, peliculas, dramaticos
y series televisivas, hasta el afio 1963 con la aparicion del videocasete
o también llamada cinta de video, que permitia grabar y reproducir
analégicamente la programacion. Tres anos después, el 15 de
noviembre de 1966 aparecid un segundo canal de TVE, llamado
TVEZ2, conocida en sus origenes como la UHF, donde se emitian
los contenidos deportivos, culturales y de servicio publico con una
audiencia mas reducida en comparacion con la primera cadena; este
enfoque tenia como objetivo preparar a TVE para competir por la
atencion del publico en el futuro. En 1969, TVE comienza a transmitir
en el sistema PAL, lo que permitia emitir programas en color; sin
embargo, la carencia de infraestructura adecuada, especialmente la
escasez de camaras y magnetoscopios a color, postergoé la produccion
regular de contenido en color hasta 1973 (Equipo nuevo Prisma,
2012).
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Con la llegada de 1978, la norma suprema del ordenamiento
juridico espanol protegia el derecho «a comunicar o recibir libremente
informacién veraz por cualquier medio de difusién» (Constitucion
Espanola de 1978, articulo 20). Por lo que el 10 de enero de 1980
el Estatuto de la Radio y la Television, englobd en el Ente Publico
Radiotelevision Espafola las sociedades estatales Radio Nacional de
Espana, Radio Cadena Espafiola y Television Espafiola (Ley 4/1980).
Varios afios mas tarde, tras la Ley de Televisién Privada, en 1990 se
liberalizé el mercado televisivo en Espafa y se crearon las primeras
cadenas privadas, las cuales fueron Telecinco, Antena 3 y Canal +.

En 1994, se inaugurd la television por satélite en Espafia con
el lanzamiento de Via Digital, la primera plataforma digital en el pais.
Durante este periodo, TVE continud su estrategia de diversificacion de
canales tematicos, anadiendo a su oferta Teledeporte y Canal Clasico,
conocido hoy en dia como Clasico TVE. Y con la introduccion de la
Television Digital Terrestre (TDT), Television Espafiola ha emergido
como el lider en el avance de la television digital en Espafia. En esta
fase de implementacién inicial, se ofrecen una variedad de canales
que incluyen La 1, La 2, 24h, Teledeporte, Clan, Canal Parlamento y
TVE HD.

Clasico @
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Figura 15: Colores corporativos de los canales actuales de TVE.
Fuente: Pagina web de Férmula TV, 2017.
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Figura 14: Evolucién de los logotipos de los canales de TVE.
Fuente: Pagina web de Férmula TV, 2017.
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3.1. Historia de la television y la comedia en Espana

La historia de la television y la comedia en Espaia ha sido
marcada por una evolucién significativa a lo largo del tiempo. Desde
los primeros programas de entretenimiento hasta la era actual de
la television digital, se han producido cambios importantes en el
formato, el contenido y la audiencia. La comedia en la television
espafnola ha pasado desde las primeras producciones humoristicas
hasta la diversificacion de géneros y estilos comicos. Se permiten
diferenciar cuatro etapas que coinciden con las establecidas por
Gbémez-Rodriguez (2017).

01

La comedia familiar blanca (1990 - 1994):

En esta época, la comedia televisiva en Espafa
adoptd de forma fiel el modelo clasico de la sitcom
- término con el que se le conoce popularmente
en inglés y que surge de la union de las palabras
situation y comedy -. La comedia de aquellos afos
tenia caracteristicas propias de una tradicion televisiva
arraigada en la cadena publica. Estas series se
inspiraron en una ficcibn de humor costumbrista y
familiar, reflejando temas y situaciones que resonaban
con la audiencia espafola. Se destacaron por su
enfoque en las dinamicas familiares, las relaciones
interpersonales y los conflictos cotidianos, presentados
en un tono ligero y comico.

La serie “Lleno, por favor”’, emitida en Antena 3
(1993), gira en torno a una familia compuesta por un
padre, una madre y una hija joven que gestionan una
gasolinera. Asi como “Farmacia de guardia” en TVE
(1991) que mostraba la vida de una familia propietaria
de una farmacia de barrio y las situaciones cémicas y
emotivas que surgian en su dia a dia.

Figura 17: Serie “Farmacia de guardia” de 1991.

Fuente: Diario digital espafiol, El Confidencial, 2023.

'FARMACIA»e 2 E CANO

| FARMACIR Y e —

QUNICES
AGUAS
e

5% 3

— )

AES

/

=
A
/ ,\\;;) Olel

Figura 16: Serie “Lleno por favor” de 1993.
Fuente: Pagina web de Férmula TV, 2016.
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La renovacion de la tradicion (1995 - 2002):

Sin embargo, a partir del afio 1995, el género de
la comedia en Espafia comenz6 a adquirir unaidentidad
propia, inspirada en el formato estadounidense pero
con adaptaciones significativas. Segun Gémez (2020)
se mantuvieron ciertos aspectos caracteristicos del
formato original, pero al mismo tiempo se eliminaron
y afadieron otros nuevos. Una de las diferencias
mas notables fue la duracion de los programas, lo
que condujo a cambios en la estructura y contenido.
Estas series de larga duracion se transmiten en prime
time - horario de maxima audiencia - y se observa
una fusién entre la vida personal y profesional de los
protagonistas, lo que afiade profundidad y complejidad
a las historias, ademas de incluir un mayor numero de
tramas y personajes principales, asi como elementos
de continuidad y serializacion en las historias.

Durante este periodo, se observa una evolucion
en la representacion de la estructura familiar en las
series de television espanolas. Aparecen familias
monoparentales debido a situaciones como el divorcio,
la separacion o la viudedad, lo que refleja una realidad
social mas diversa y contemporanea. Ejemplos de
estas nuevas dinamicas familiares se pueden encontrar
en series como “Médico de familia” en Telecinco
(1995), “Tres hijos para mi solo” en Antena 3 (1996),
0 en tramas que involucran a padres divorciados que
forman nuevas familias al volver a casarse como en
“A las once en casa” en TVE (1998). Ademas, se
comienza a representar la vida en pareja sin hijos,
como se muestra en la serie “Contigo pan y cebolla”
en TVE (1997).

Figura 18: Serie “Médico de familia” de 1995.
Fuente: Diario digital espafol, EIl Mundo, 2020.

Figura 20: Serie “Tres hijos para mi solo” de 1995.
Fuente: Pagina web de Palabras a punto, 2013.

Figura 19: Serie “A las once en casa” de 1998.
Fuente: Pagina web de Férmula Tv, 2015.




Buscando la variedad en formatos

Estas producciones televisivas se caracterizan
por abordar una variedad de formatos y tematicas que
responden a la evolucion de la sociedad espafiola.
La comedia se convierte asi en un medio a través del
cual se pueden explorar y debatir temas relevantes y
actuales, como las transformaciones en las relaciones
interpersonales, los roles de género, la diversidad
cultural y otros aspectos de la vida contemporanea.
Ramirez y Cobo (2013) afirman que se normalizd
la representacion de personajes homosexuales en
las series de television espafolas, aunque aun se
mantenian estereotipos como el del homosexual
feminizado y sin éxito profesional. No fue sino hasta
la ultima década cuando se empezaron a eliminar
estos estereotipos y se comenzd a presentar una
representacién mas diversa y realista de la comunidad
LGBTQ+. Este enfoque mas moderno y progresista

03

tematicas (2003 - 2007):

de la comedia televisiva contribuye a su popularidad y
relevancia en la sociedad espafiola de ese momento.

La serie “Aida”, emitida en Telecinco (2005),
derivada de un personaje de “7 Vidas” en Telecinco
(1999), se distinguid por presentar una familia
disfuncional con un humor subversivo, abordando
temas cotidianos con una perspectiva acida y divertida.
Por otro lado, “Aqui no hay quien viva” emitida en
Antena 3 (2003), exploré la dinamica social a través de
estereotipos en una comunidad de vecinos, reflejando
las complejidades y contradicciones de la vida urbana.
Mientras que, “Los Serrano” en Telecinco (2003) optd
por retratar dinamicas familiares mas tradicionales,
centradas en las relaciones intergeneracionales y los
conflictos cotidianos.

Figura 21: Serie “Aida” de 2005.
Fuente: Pagina web de Palabras a punto, 2013.

Figura 22: Serie “Aqui no hay quien viva” de 2003.
Fuente: Pagina web de Antena 3, 2023.

Figura 23: Serie “Los serrano” de 2003.
Fuente: Periddico espanol, Las Provincias, 2023.
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La comedia pierde protagonismo (2008 - actualidad):

En las ultimas décadas, la comedia televisiva
ha experimentado un cambio notable debido a la
diversificacion de la oferta televisiva y la segmentacion
del publico; varias cadenas de television han adaptado
sus estrategias para atraer a audiencias especificas.
Antena 3, se enfocdé en ofrecer contenido para
toda la familia, mientras que Telecinco se orientd
hacia un publico interesado en la prensa rosa y los
reality shows. TVE dirigid su programacién hacia
espectadores mas maduros, y Cuatro y La Sexta se
dirigieron especialmente a los jovenes. Este cambio
en las preferencias del publico llevé a una disminucion
del protagonismo de las sitcoms de humor facil y
en algunos casos, optaron por producir versiones
nacionales de series extranjeras exitosas.

Cabe destacar la expansion significativa de
plataformas de streaming como Netflix, HBO, Amazon,

Prime Video y Movistar Plus +, que a partir del afio
2010 en adelante, ha marcado un hito significativo en la
forma en que se consume contenido audiovisual. Estas
plataformas ofrecen una amplia variedad de series y
peliculas, muchas de las cuales compiten directamente
con la programacion tradicional de television.

Ejemplos como “La que se avecina” emitida en
Telecinco (2007) que sigue la vida de los vecinos de
un complejo residencial, continuando con el legado
de “Aqui no hay quien viva” en Antena 3 (2003). Las
desventuras de una excéntrica representante de
actores en su busqueda de la fama y el éxito en la
industria del entretenimiento en “Paquita Salas” (2016)
emitida en la plataforma de streaming Netflix o la vida
de una pareja que trata de sobrevivir a situaciones
embarazosas, “Verguenza” en Movistar Plus + (2017).

Figura 24: Serie “La que se avecina” de 2007.
Fuente: Periddico digital espafiol, AS, 2023.

Fuente: Pagina web de Webedia, 2018.

Figura 25: Serie “Paquita Salas” de 2016.

Figura 26: Serie “Verglienza” de 2017.

Fuente: Pagina web de FilmAffinity, 2017.
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3.2. Evolucion de los programas de entrevistas

El talk show - programa de entrevistas - como género televisivo,
ha desarrollado a lo largo del tiempo una serie de caracteristicas
distintivas que lo definen. Con su presentador, invitados y participacion
activa del publico, se presenta como un género televisivo versatil que
puede adoptar diversas formas, como entrevistas, debates, coloquios,
tertulias o testimonios. Ademas de su formato reconocible, el talk
show se ha destacado por su capacidad para generar interaccion en
vivo con la audiencia, ofreciendo un espacio donde se abordan temas
de actualidad, entretenimiento y cultura popular de manera dinamica
y cercana (Diego y Guerrero-Pérez, 2021).

En el ambito del /ate night, donde se emite el programa La
Resistencia, el formato del /ate show surgidé por primera vez en
Estados Unidos en 1950, aprovechando una franja horaria hasta
entonces poco explotada: la ultima hora de la noche, justo antes de la
madrugada (Salgado, 2006). Este formato llegé a Espana en 1992 con
el estreno de “La noche se mueve”, presentado por el Gran Wyoming
en Telemadrid. Apesar de esto, durante los siguientes afos, el formato
del late show experimentd una evolucion significativa, adaptandose a
las preferencias del publico y a las dinamicas culturales del pais.
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Figura 27: “La noche se mueve”, primer late night en Espafa.
Fuente: Pagina web de La Hemeroteca del Buitre, 1992.

Segun Aguilera (2020), uno de los aspectos mas destacados
de esta evolucién fue el énfasis en el humor y la satira politica,
esta ultima, es un subgénero dentro de la satira, especializado en
entretener a partir de asuntos relacionados con la politica, aunque
también, puede abordar una amplia gama de temas con la finalidad
de generar politica, todo esto para entretener, generar atencién y
hacer reflexionar al publico. Este aspecto es especialmente evidente
en programas como “El Informal” emitido en Telecinco (1998) y “Late
Motiv” en Movistar Plus + (2016). Estas producciones no solo ofrecian
entrevistas con celebridades y analisis de la actualidad, sino que
también incorporan sketches comicos y parodias, convirtiéndose en
una parte integral de la cultura televisiva espafiola.

Figura 28: Programa “El Informal” de 1998.
Fuente: Pagina web de Globo Media, 1992.

Figura 29: Programa “Late Motiv” de 2016.
Fuente: Pagina web de Férmula TV, 2017.
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Ademas, con la proliferacién de plataformas digitales y redes
sociales, los programas de entrevistas han tenido que adaptarse para
mantenerse relevantes en un entorno mediatico en constante cambio.
Ahora, muchos programas de entrevistas no solo se transmiten por
television, sino que también tienen una presencia activa en linea,
a través de canales de YouTube, redes sociales y servicios de
streaming. Esta presencia en multiples plataformas ha ampliado el
alcance de estos programas y ha permitido una mayor interaccion
con la audiencia, que puede participar en tiempo real a través de
comentarios, encuestas y preguntas, aclara Fernandez (2023).

En cuanto a La Resistencia, el programa ha sido un hito en la
evolucion de los programas de entrevistas en Espafia. Con un enfoque
fresco y carismatico, combina entrevistas con celebridades, secciones
divertidas y segmentos inesperados, todo ello bajo la conduccion
cautivante de David Broncano. Ademas, La Resistencia ha destacado
por su capacidad para atraer a un publico joven y diverso, gracias
a su estilo y su capacidad para abordar temas contemporaneos de
manera entretenida y accesible.




3.3. Estrategias de comunicacién y publicidad en televisiéon

Debido a la sobreexposicion constante a estimulos a lo largo
del dia, es esencial comprender cémo funcionan las estrategias de
comunicacion y publicidad en television para captar la atencion del
publico. Segun Minguez y Cabrera (2015), en primer lugar, es crucial
entender que en un entorno saturado de informacion, el desafio
principal radica en destacar entre el ruido mediatico, por lo tanto, al
intentar conectar con la audiencia, el objetivo inicial debe ser generar
una llamada de atencion relevante y sobre todo, impactante.

Generar atencién en los espectadores es un proceso continuo 'y
dinamico pero lo que realmente captura la atencion es el procesamiento
de estimulos inesperados, sorpresivos o no predecibles. En un entorno
saturado de informacioén, los publicitarios buscan crear un contexto
libre de distracciones para sus anuncios comerciales. Para lograr
esto, utilizan una variedad de técnicas conocidas como captadores
atencionales. Estas estrategias buscan generar sorpresa, intriga o
emocion en la audiencia, lo que les permite destacarse entre el flujo
constante de mensajes y captar la atencidn del publico de manera
efectiva. Al emplear estos captadores, los anunciantes aumentan las
posibilidades de que sus mensajes sean percibidos y recordados
(Leal y Quero, 2011).

Por otro lado, otro de los objetivos fundamentales de la
publicidad y la comunicacién televisiva es lograr que un mensaje
publicitario se instale de manera perdurable en la memoria de la
audiencia. Sabemos que gran parte de la informacién que recibimos

a diario tiende a desvanecerse con el tiempo. Por lo tanto, el desafio
radica en que esa informacion relevante se transfiera de la memoria
a corto plazo a la memoria a largo plazo, donde pueda ser recordada
y recuperada de manera efectiva en el futuro (Sanchez, s.f.). Para
lograr este objetivo, los publicitarios y comunicadores televisivos
recurren a diversas estrategias. Una de ellas es la repeticion, que
consiste en exponer repetidamente el mensaje publicitario para
reforzar su retencion en la memoria. También se utilizan elementos
visuales y auditivos impactantes que aumentan la probabilidad de
gue el mensaje sea recordado.

En el contexto televisivo, donde la competencia por la atencion
del publico es feroz, las estrategias suelen ser creativas y dinamicas,
aprovechando tanto los elementos visuales como los auditivos para
crearimpacto. Unade las estrategias mas comunes es la segmentacion
del publico objetivo, adaptando el mensaje y la forma de comunicacién
a las caracteristicas demograficas, intereses y comportamientos de
la audiencia especifica. Ademas, se emplean técnicas de storytelling
para conectar emocionalmente con el espectador, creando narrativas
convincentes que resuenen con sus experiencias y valores.

En el caso especifico de La Resistencia, el programa ha optado
por una estrategia comunicativa singular que se alinea con su tono
tan caracteristico. Utiliza el humor como una herramienta principal
para conectar con la audiencia, ya sea durante las entrevistas, como
en los segmentos mas comicos y satiricos del programa. La presencia

activa en redes sociales y plataformas digitales también juega un
papel crucial, permitiendo una interaccion constante con el publico y
generando una comunidad comprometida (Aguilera, 2020).

Ademas, La Resistencia ha sabido capitalizar el poder de
colaborar con comicos y actores relevantes en cada una de sus
secciones, asi como ampliar su alcance y atrayendo a un publico
diverso y comprometido. Esta combinacion de humor, interaccion
digital y alianzas estratégicas ha contribuido al éxito del programa,
convirtiéndolo en un referente en la television espafiola y en un
caso ejemplar de como adaptar las estrategias de comunicacion y
publicidad al medio televisivo de manera efectiva y creativa.

La estrategia de comunicacion publicitaria del programa de La
Resistencia se expondra de manera mas detallada en el siguiente
apartado:

T

ol
ey .
Rt oo N

Figura 30: Escenario del Teatro Principe Gran Via, Madrid.
_50- Fuente: Fotografia cedida por Ménica Rafael, 2024.
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4. Analisis del Programa La Resistencia

El analisis del programa La Resistencia se presenta como una
exploracion detallada de uno de los /ate nights mas innovadores y
populares del panorama televisivo actual. Por lo tanto, en este analisis
se examinaran las caracteristicas que hacen de La Resistencia un
fendmeno televisivo, desde su formato unico hasta su capacidad
para mantenerse relevante a lo largo del tiempo. Ademas, nos
adentraremos en aspectos como el analisis de las caracteristicas del
programa, la investigacion de los recursos utilizados y su percepcion
de mediocridad, asi como el impacto en la audiencia y en la industria
televisiva, la comparacion con otros programas de late night y la
investigacion de las marcas que colaboran con La Resistencia.

4.1. Caracteristicas del programa

El programa de La Resistencia es un /ate night televisivo que ha
logrado destacar por su estilo peculiar y profundamente humoristico.
Presentado magistralmente por David Broncano, el programa se
ha caracterizado desde sus inicios por su formato innovador y su
habilidad para crear un ambiente informal y distendido que invita a la
audiencia a sentirse parte del espectaculo.

En un podcast de La Pija y la Quinqui (2024), David Broncano
como invitado afirmaba que gran parte del publico de La Resistencia
procedia originalmente de La Vida Moderna, programa de radio
espanol que Broncano dirigia y presentaba. Sin embargo, a medida
que las temporadas avanzaban, La Resistencia experimentaba un
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aumentode su popularidady se convertiaen unfendmeno mainstream,
atrayendo a una audiencia mas amplia y diversa. Hoy en dia, el publico
del programa refleja fielmente la diversidad de la sociedad espafiola,
abarcando una amplia gama de perfiles y preferencias.

zalando

Figura 31: David Broncano en el podcast de La Pija y La Quinqui.
Fuente: Canal de YouTube de La Pija y La Quinqui, 2024.

Una de las caracteristicas mas distintivas de La Resistencia
es la variedad de elementos que integra en cada episodio: desde
entrevistas con invitados famosos y no tan famosos, hasta sketches
humoristicos, pasando por mondlogos comicos, secciones interactivas
con la audiencia y momentos de improvisacion pura. Lo que realmente

destaca a La Resistencia es su capacidad para mantenerse fiel a
su esencia mientras experimenta con diferentes formatos y enfoques
creativos; la espontaneidad y la improvisacion son elementos clave en
el programa, que se distingue por su capacidad para abordar temas
de actualidad de manera divertida, sin perder de vista la conexidn con
su audiencia.

Con un humor inteligente y audaz, La Resistencia ha conquistado a
una amplia audiencia que valora su originalidad y su capacidad para
desafiarlas convenciones del late nighttelevisivo. Este reconocimiento
se ve respaldado por los numerosos premios y nominaciones
obtenidos a lo largo de los afios:

Figura 32: Premios y nominaciones de La Resistencia.
Fuente: Elaboracion propia, 2024.

PREMIOS Y NOMINACIONES

LA RESISTENCIA

— AN ——
r 2
PREMIOS ONDAS
Ano Categoria Resultado
2019 Mejor Programa de Entretenimiento Ganador
\ J
r A
PREMIOS EL SUPLEMENTO
Afo Categoria Resultado
2019 Mejor Programa de Entretenimiento Ganador
\. y
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PREMIOS ALMA
Ano Categoria

2021 Mejor Guion de Programa

Resultado

Nominado

PREMIOS BERLANGA AL HUMOR
Ano Categoria

2022 Mejor Programa de Entretenimiento

Resultado

Ganador

PREMIOS TIKTOK
Ano Categoria

2023 Mejor Marca de Comedia

Resultado

Ganador

PREMIOS ROSE D'OR LATINO

Ano Categoria Resultado

2024 Mejor Programa de Entretenimiento Nominado
PREMIOS IRIS

Afo Categoria Resultado

2021 Mejor Programa de Entretenimiento Ganador

2021 Mejor Direccion de Entretenimiento Nominado

2021 Mejor Guion de Entretenimiento Nominado
o

2024 Mejor Programa de Entretenimiento Ganador

2024 Mejor Guion de Entretenimiento Ganador




4.2. Recursos utilizados y percepcion de mediocridad

El programa de La Resistencia emplea una amplia variedad de
recursos, desde el estilo humoristico y la dinamica entre el presentador
y los invitados hasta la estructura del programa y la interaccion con
la audiencia. Sin embargo, algunos criticos y espectadores han
sefialado ciertos aspectos del programa como mediocres, como la
aparente improvisacion, la simplicidad de ciertos segmentos, la falta
de sofisticacién en la produccion o la escasa busqueda de informacién
que tiene el presentador sobre el invitado para hacer una entrevista
adecuada. Esta percepcion de mediocridad puede variar segun la
sensibilidad y los gustos individuales de cada espectador, pero es
importante analizar como estos aspectos afectan la experiencia global
del programa y su recepcion en el panorama televisivo.

La teoria del sandwich mixto, propuesta por el periodista
Rodrigo Terrasa (2019) en su articulo para El Mundo afirma: “A nadie
le disgusta un sandwich mixto pero dificiimente alguien lo elegiria
para el menu de su boda o como ultima cena en el corredor de la
muerte. No es un plato brillante, pero para salir del paso nunca esta
mal; cumple su funcién”. Terrasa utiliza la metafora del sandwich
mixto para ilustrar cdmo lo que no destaca por ser excepcionalmente
bueno o malo, sino mas bien mediocre, esta cada vez mas presente
en nuestra sociedad.

En la sociedad del sandwich mixto, lo mediocre se ha vuelto
dominante debido a la comodidad y la seguridad que ofrece. Aunque
no sea especialmente emocionante o inspirador, lo mediocre es
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aceptable y accesible para la mayoria, lo que lo convierte en una
opcion preferida en muchos ambitos de la vida moderna. Esto se
refleja en la preferencia por lo seguro y lo convencional en lugar de lo
arriesgado o innovador. En este contexto, el término mediocre no se
refiere necesariamente a algo de baja calidad, sino mas bien a algo
gue no sobresale ni en positivo ni en negativo, es decir, se trata de
un término relativo que sugiere una falta de excelencia o distincion.

Desde esta perspectiva, podriamos interpretar la aparente
mediocridad de ciertos aspectos de La Resistencia como parte de su
estrategia para llegar a un publico diverso y heterogéneo. Por un lado,
el programa ofrece un humor sofisticado y reflexivo que puede apelar
a una audiencia mas exigente y conocedora, mientras que, por otro
lado, incluye elementos mas simples y populares que pueden resultar
accesibles y entretenidos para un espectador menos familiarizado
con la comedia mas elaborada. Este enfoque hibrido permite que
el programa mantenga su relevancia y popularidad en un mercado
televisivo cada vez mas fragmentado y diverso (Aguilera, 2020). En
el caso de La Resistencia, la combinacion de elementos de alta y
baja cultura puede ser interpretada como una estrategia consciente
para llegar a un publico amplio y diverso, desafiando asi las nociones
tradicionales de calidad y originalidad en el ambito televisivo.

En el episodio 103 de la temporada 6 de La Resistencia
(2022), durante una entrevista con el reconocido comediante
Berto Romero, se produjo un momento notable de mediocridad

cuando describid el programa, de manera humoristica y entre
risas, diciendo frases como: “Es el peor sitio en el que he estado
en mucho tiempo. No sabia que habias degenerado tanto”. “Es
flipante, no hace falta que haga nada, solo van rebotando gilipolleces
de aqui a alla”. “Podriais poner un mufeco de trapo en mi lugar y
daria igual’. Berto ademas, se ha referido al publico como: “Es
objetivamente lo peor, vosotros con la peor actitud, estais celebrando
ruido, sois como perros siguiendo latas de un coche, es increible”.

Figura 33: Invitado Berto Romero.
Episodio 106 - Temporada 6.
Fuente: Diario digital espafiol La Vanguardia, 2023.
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Aunque dichas palabras estaban imbuidas de humor, su
comentario subraya un aspecto de mediocridad que a menudo se
percibe en el intercambio de ideas y dialogos del programa. Este tipo
de observaciones, incluso cuando se hacen en tono ligero, ofrecen
una perspectiva interesante sobre como el publico y los propios
invitados perciben el contenido del programa y sus interacciones.




4.3. Impacto en la audiencia y en la industria televisiva

El programa de La Resistencia ha tenido un impacto
significativo tanto en la audiencia como en la industria televisiva. A
continuacion, se llevara a cabo un analisis del programa, centrandose
en la investigacion de la audiencia de cada temporada y haciendo
énfasis en la temporada actual, ademas, se estudiara la cuota de
pantalla por cada temporada, las cinco entrevistas mas vistas en la
historia del programa y la polémica compra de La Resistencia por
parte de RTVE y su traslado a la cadena publica.

La redactora de la seccion de ultimas noticias y criticas
televisivas Esther Mucientes (2024) afirma en el periddico El
Mundo que comparar un programa de television lineal con uno que
se emite en plataforma de pago puede ser complicado ya que no
tienen una audiencia lineal como las televisiones generalistas ni
comportamientos similares. Sin embargo, se puede analizar la
evolucion de La Resistencia desde su inicio en 2018 hasta los ultimos
datos disponibles en marzo de 2024

La Resistencia es un programa de television que comenzo
en 2018 y ha experimentado cambios y evolucion a lo largo de los
anos. Durante su primera temporada, que consta desde febrero
hasta julio de 2018, el programa tuvo una cuota de pantalla del
0,43% y fue visto por una media de 42.000 suscriptores en el
momento de la emisién. Adentrandonos en la segunda temporada,
desde septiembre de 2018 hasta julio de 2019, La Resistencia
tuvo un ligero crecimiento respecto a la audiencia ya que la cuota
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subié hasta un 0,55% y alcanzé los 50.000 espectadores de media.

Al siguiente afo, llegd entonces la mejor de las temporadas en
la historia de La Resistencia, la temporada numero 3 se emitié desde
septiembre de 2019 hasta julio de 2020, el programa logré el 0,6%
de cuota de pantalla y 53.000 espectadores de media. A partir de
entonces, la cantidad de espectadores disminuy6 significativamente.
La temporada 4 que comenzé en septiembre de 2020 y finalizé en
julio de 2021, se lograron 40.000 espectadores con un 0,5% de cuota
de pantalla; mientras que en la temporada 5, desde septiembre de
2021 hasta julio de 2022 alcanzaron 19.000 espectadores y un 0,4%
de share, ambas cifras un poco mas bajas que la temporada anterior.

Llegados a la temporada numero 6, desde septiembre de 2022
hasta julio de 2023, la cifra se redujo aun mas a 14.000 espectadores
y 0,2% de cuota de pantalla. Finalmente, la temporada actual, la
numero 7, que comenzd desde septiembre de 2023 hasta los datos
conseguidos del mes de marzo de este afno, se lograron solo 9.000
espectadores. Esto significa que la cuota de pantalla, que comenzo
en un 0,43% en la primera temporada, actualmente se encuentra en
un 0,1%.

La temporada actual de La Resistencia ha sido calificada por
consultores televisivos como una “tendencia descendente confirmada”
(Mucientes, 2024). Durante el mes de marzo de 2024, el programa
alcanz6 su peor desempefio histérico, con solo un 0,1% de cuota

de pantalla en promedio y tan solo 7.000 espectadores. Ademas, la
primera semana de abril, que coincidié con la polémica del fichaje
del presentador por RTVE, también se convirtié en la peor semana
en la historia del programa, con solo un 0,06% de share y 5.000
espectadores.

AUDIENCIA MEDIA
TEMPORADA CANAL PROGRAMAS
ESPECTADORES CUOTA
1 84

01/02/2018 05/07/2018 42.000 0.43%

2 157 10/09/2018 04/07/2019 50.000 0.55%
3 157 10/09/2019 25/06/2020 53.000 0.6%
#0 por
Movistar Plus +
4 157 14/09/2020 08/07/2021 40.000 0.5%
5 156 13/09/2021 07/07/2022 19.000 0.4%
6 155 12/09/2022 07/07/2023 14.000 0.2%

7 Movistar Plus + en emisién 11/09/2023 en emisién 9.000 0.1%

Datos de la T7 a fecha de 6 de abril de 2024*

Figura 34: Programas y audiencia de La Resistencia por temporada.
Fuente: Elaboracion propia, 2024.
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Figura 35: Audiencia media de La Resistencia por temporada.
Fuente: Elaboracion propia, 2024.
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Cientos de famosos de todos los ambitos ya han visitado el
programa de La Resistencia con un gran éxito de audiencia y las
visitas al canal de YouTube no se quedan atras, ya que también
se reflejan numeros sorprendentes. Cada programa recibe cientos
de miles de reproducciones y en algunos casos especificos, las
visualizaciones superan varios millones. La Resistencia ha logrado
cautivar a un publico joven que se habia distanciado de la television
tradicional y su éxito se debe en parte a su presencia en distintas
plataformas, especialmente la de YouTube.

Los datos presentados a continuacion han sido extraidos de la
plataforma de YouTube a fecha de 29 de abril de 2024, investigando
las entrevistas publicadas en el canal de La Resistencia:

Becky G

En cuarto lugar, le sigue la cantante y compositora
estadounidense Becky G, programa emitido durante la
primera temporada, episodio 78, el 26 de junio de 2018
y obtuvo la cifra de 9,9 millones de visualizaciones con
23 minutos y 4 segundos en Youtube. Becky G volvio al
programa en la temporada 5 pero los numeros no son
comparables con los que obtuvo en su primera visita ya
que solo alcanzo las 763 mil visualizaciones.

Ester Exposito

El tercer puesto lo ocupa la actriz y modelo
espafnola Ester Expdsito. Con tan solo 18 afos, acababa
de alcanzar la fama con su papel en la exitosa serie
de Netflix “Elite” y visitd el programa de La Resistencia
el 22 de octubre de 2018, en la temporada 2, episodio
25. Su entrevista en la plataforma de Youtube alcanzo
las 10 millones de visualizaciones con 19 minutos y 55
segundos de entrevista.

Retrato de Miquel Montoro.
-60 - Periddico digital espafiol Ultima Hora, 2020.

Figura 37: Retrato de Becky G.
Fuente: Revista estadounidense GQ, 2018. -61 -

Figura 38: Retrato de Ester Expdsito.
Fuente: Revista estadounidense Vogue, 2020.




Jordi ENP

En segundo lugar, el actor pornografico espafiol
Angel Mufioz, mas conocido por Jordi ENP fue al programa
de La Resistencia durante la temporada 1 en el episodio
40 y obtuvo la cifra de 11 millones de visualizaciones en
Youtube con 24 minutos y 42 segundos de entrevista.
Las bromas se desataron en X tan pronto se revel6 quién
seria el invitado de esa noche, por lo tanto, Broncano
decidié destacar algunas de esas bromas para darle la
bienvenida a Jordi a La Resistencia; el invitado admitié
que las esperaba y que ya esta acostumbrado a ellas.

Figura 39: Retrato de Jordi ENP.
Fuente: Periddico digital El Espafiol, 2017.
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Gerard Piqué

Siendo asi, la entrevista mas vista de la historia de
La Resistencia es la de, en aquel entonces, el futbolista
y empresario catalan Gerard Piqué. El programa fue
emitido el 28 de marzo de 2019, episodio 106 de la
segunda temporada y obtuvo la cifra de 12 millones
de visualizaciones con 25 minutos y 59 segundos de
entrevista en la plataforma de YouTube.

Figura 40: Retrato de Gerard Piqué.
Fuente: Pagina web de Quién, 2023.

El origen de la entrevista de Gerard Piqué tiene una curiosa
anécdota que se comento durante el programa: el futbolista escribid
al Community Manager del programa Alex Pinacho en X, en aquel
entonces llamado Twitter, para preguntarle si podia autoinvitarse al
programa. A lo que Pinacho le respondié con humor: “jHola, Gerard!
Actualmente estamos desbordados y no nos quedan plazas para
venir de publico” (Menéndez y Chavarri, 2020).

Al analizar los datos de audiencia de La Resistencia a lo largo
de su historia, podemos observar que los cinco programas mas vistos
corresponden a las primeras temporadas, desde la temporada 1
hasta la temporada 3. Estos datos sugieren un cambio en el interés
del publico a lo largo del tiempo, ya que las ultimas temporadas se
ha experimentado una notable disminucion en las cifras de audiencia
y lo que posiblemente haya hecho que La Resistencia se traslade a
la cadena publica, con el fin de recuperar esas cifras tan altas que
alcanzaban en 2020.

El 10 de abril de 2024 se anuncio oficialmente que el Consejo
de Administraciéon de RTVE aprueba el fichaje de David Broncano
y La Resistencia con cuatro votos a favor y dos en contra y con un
coste de 28 millones de euros por 2 temporadas, desde septiembre
de 2024 a julio de 2026 y aproximadamente, un coste medio de unos
87.000 euros por episodio. El objetivo del gobierno es que la cadena
atraiga a un publico mas joven pero también tiene como finalidad,
hacer la competencia a El Hormiguero. A partir de septiembre de 2024,
Broncano dejara Movistar Plus + y empezara La Resistencia en La 1
en el mismo horario que El Hormiguero, de lunes a jueves después
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del Telediario y RTVE se ha comprometido a ofrecer un minimo de
115 capitulos anuales.

En cuanto ala audiencia, segun comenta el periddico espaiol 20
Minutos (2024), las cifras de la primera temporada seran irrelevantes
para RTVE, pero de cara a la segunda temporada, se le exige a David
Broncano un 7.5% de media. La audiencia media de La 1 en la franja
de diez a once de la noche es de cerca 1,3 millones de espectadores
y una cuota de pantalla de 9,5%, por lo que a Broncano no se le pide
mas de lo que hay actualmente en La 1, ademas, La Resistencia
alcanza actualmente 10.000 espectadores en Movistar Plus +, una
cifra que en comparacion, es bastante mas baja.

También es cierto que las audiencias en una plataforma de
pago no son comparables a las de la television. Es importante tener
en cuenta que la audiencia de un programa de television puede variar
dependiendo de varios factores, como la saturacion del mercado
de programas de entretenimiento, cambios en las preferencias del
publico o la aparicion de nuevos competidores en el panorama
televisivo. En general, los programas de television lineal se emiten
en horarios especificos y tienen una audiencia mas amplia, ya que
estan disponibles para todos los espectadores que sintonizan el
canal en ese momento. Por otro lado, los programas que se emiten
en plataformas de pago suelen tener una audiencia mas selectiva, ya
que los espectadores deben suscribirse a la plataforma para acceder
a ellos (Mucientes, 2024).




Ademas, existe una gran polémica e indignacion interna por
parte de los trabajadores de RTVE ya que nadie de ellos cobra 14
millones de euros de dinero publico, por ese mismo motivo, se estima
que el gobierno deberarecortar en otros programas o en sueldos de los
trabajadores para poder permitirse pagarle esa gran cifra a Broncano
(Ac2ality, 2024). A pesar de todo esto, la adaptacion de La Resistencia
saldra mas barata que lo que actualmente emite La 1 en esa franja,
el programa de 4 Estrellas. Los 28 millones de euros seran repartidos
para toda la produccién, principalmente a cargo de las compafiias
El Terrat y Encofrados Encofrasa, con la posibilidad de contribucion
de recursos propios por parte de la corporacion publica. En este
presupuesto se contemplan los salarios de David Broncano, Ricardo
Castella, Jorge Ponce, Grison y Sergio Bezos, quienes conforman
el equipo habitual, asi como los de otros colaboradores recurrentes
y posibles incorporaciones al programa, aclara el periodista Marcos
Méndez (2024) en el periddico www.eldiario.es en la seccion Ver Tele.
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4.4. Comparacioén con otros programas de /ate night

La Resistencia ha logrado destacarse por su frescura y
singularidad en el panorama de los programas de late night en
Espana. Con un estilo cédmico y unico, el programa se ha ganado
un lugar especial entre los espectadores por su humor acido y su
capacidad para abordar temas controvertidos con un tono sarcastico.
A continuacion se explorara como La Resistencia se diferencia de
otros programas del mismo género, centrandonos en su estilo distintivo
y en las caracteristicas que lo hacen sobresalir en el competitivo
mundo de la televisidn nocturna. Se presentaran otros programas que
comparten horario y estilo similar, permitiendo asi una comparacion
detallada y mas completa de La Resistencia en el universo de los /ate
night shows en Espaia.

Los datos presentados a continuacion se han obtenido
de manera exhaustiva, tanto de las paginas web oficiales de los
programas mencionados como de diversas paginas webs y noticias
complementarias. Ademas, se han utilizado conocimientos previos
y experiencia propia para enriquecer el analisis y proporcionar una
vision integral de los elementos que caracterizan a estos programas
de /ate night.

Figura 41: Colaboradores principales de La Resistencia.
Fuente: Revista espafiola Diez Minutos, 2019.
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LATE MOTIV

Presentado por Andreu Buenafuente, se destaca
por seguir un formato mas tradicional dentro del género del
late night. El programa incluye elementos clasicos como
mondlogos de apertura, entrevistas ainvitados destacados
y secciones de humor, siguiendo una estructura que ha
sido caracteristica de los programas de este estilo a lo
largo del tiempo. A diferencia de La Resistencia, Late
Motiv tiende a mantener un tono mas moderado en su
enfoque, con un humor mas convencional y accesible
para una audiencia mas amplia en términos de edad y
preferencias de entretenimiento. Este programa se dirige
a un publico que busca una experiencia televisiva mas
convencional y familiar.

A pesar de que Late Motiv dejé de emitirse en
diciembre de 2021, el programa ha tenido un impacto
significativo en La Resistencia. Debido a que comparten
la misma productora, El Terrat, y son emitidos en el mismo
canal, Movistar Plus +. Late Motiv ha desempernado un
papel clave como precursor, preparando el terreno para
el programa de La Resistencia al ser emitido justo antes.
La estrecha relacion entre los presentadores de ambos
programas, David Broncano y Andreu Buenafuente, asi
como su companero de trabajo, el productor y guionista
Berto Romero, ha generado una conexion especial
entre ambos programas y se ha establecido un vinculo
solido entre los dos equipos. Buenafuente y Romero han
asistido numerosas veces al programa de La Resistencia
como invitados, destacando ademas que David Broncano
colaboro de manera habitual en Late Motiv desde el ano
2016 hasta el 2018, coincidiendo este ultimo afio con el
inicio de la emision de La Resistencia.

EL INTERMEDIO

Programa de television presentado por el
humorista José Miguel Monzon, mas conocido como
Wyoming. Producido por Globomedia y emitido en La
Sexta, generalmente en horario de prime time, entre las
21:30 y las 22:30 horas. El programa combina el humor
politico con la actualidad informativa, ofreciendo un
enfoque critico y satirico de los acontecimientos politicos

y sociales mas relevantes del momento.

En cuanto al formato, El Intermedio sigue una
estructura mas tradicional de programa de televisién, con
secciones definidas y un contenido mas segmentado, que
incluye analisis politico, entrevistas y reportajes. Por otro
lado, La Resistencia se caracteriza por su formato mas
libre y espontaneo, con un enfoque mas improvisado y
menos estructurado, donde el humor y la interaccion con
los invitados son elementos clave. Asimismo, en cuanto a
la audiencia, El Intermedio suele atraer a un publico mas
interesado en la politica y la actualidad, mientras que La
Resistencia tiene una base de seguidores mas diversa,
que incluye a espectadores jovenes y aficionados al
entretenimiento nocturno.

Figura 42: David Broncano junto a Berto Romero en Late Motiv. Figura 43: Wyoming junto a los colaboradores de El Intermedio.
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Fuente: Canal de YouTube de Late Motiv, 2016. Fuente: Revista espafiola Diez Minutos, 2022.




EL HORMIGUERO

Presentado por Pablo Motos, producido por 7 vy
Accidn y emitido en Antena 3, generalmente en horario
de prime time, alrededor de las 21:45 horas, de lunes a
jueves. El Hormiguero figura como uno de los principales
rivales de La Resistencia. Aunque ambos programas
difieren en muchos aspectos, su competencia amistosa
ha sido evidente a lo largo del tiempo. La Resistencia
se ha burlado de su posicion de “segundones” respecto
a El Hormiguero, incluso creando secciones como El
Hormiguero Mal, donde Jorge Ponce parodia algunos
de los segmentos emblematicos del programa de Pablo
Motos, pero de manera burlesca y desastrosa. Ademas,
La Resistencia se burla de haber invitado a Pablo Motos
al programa en multiples ocasiones, pero sin embargo,
el nunca ha querido aceptar la invitacion. En cambio,
Broncano si ha acudido como invitado al programa de El
Hormiguero, lo que ha generado comentarios y bromas
sobre esta diferencia en la disposicion a participar en los
respectivos programas.

Figura 44: David Bronacano junto a

Pablo Motos en El Hormiguero.
Fuente: Pagina web de Antena 3, 2018.

El Hormiguero, con un mayor presupuesto que La
Resistencia y unalarga lista de premios al mejor programa
de entretenimiento, ha sido un competidor destacado
dentro del género del late night. La Resistencia se mofa
de la aparente superioridad del programa de Pablo
Motos, sefialando sus recursos y reconocimientos, pero
a la vez resalta como, a pesar de su estilo mas mediocre
y su menor presupuesto, La Resistencia logra hacerle la
competencia.

Una de las secciones mas conocidas de El
Hormiguero que se basa en llamar a un numero aleatorio
de teléfono movil espanol y preguntar: “;Sabe usted
qué es lo que quiero?”, y si se contesta, “la tarjeta de El
Hormiguero” se le entrega al afortunado la cantidad de
3.000 euros (si no se responde a la llamada, la cantidad
se suma al bote del siguiente programa). Esta seccion
ha sido objeto de parodias y burlas en La Resistencia e
incluso se llegd a proponer a su audiencia sabotearla,
si responden de forma irreverente a Pablo Motos con la
frase: “una mierda como un velero” en vez de “la tarjeta
de El Hormiguero”, ellos le pagarian el doble del bote que
haya en juego.
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Varias semanas mas tarde, Ricardo Castella,
director de La Resistencia, mostraba su preocupacion
respecto al saboteo propuesto, ya que el bote en ese
momento estaba en 9.000 euros, lo que significaba que
si una persona les sigue el juego, ellos tendrian que
pagarle 18.000 euros, cantidad que al parecer se les sale
del presupuesto: “David, tendrias que venir un dia y no
cobrar”, dijo Castella a modo de burla en su programa,
a lo que Broncano respondid: “Si alguien lo quiere hacer
ya por gusto... porque si no se puede dar el dinero, no se
puede”. Ese mismo dia La Resistencia publicé un post
en X diciendo: “RECOGEMOS CABLE / Si alguien quiere
decirle a Pablo Motos “una mierda como un velero” pues
sera idolatrado y alzado a los altares de la comedia, pero
no podemos dar el doble de lo que da el Hormiguero.
Igual un sandwich mixto si que damos”, haciendo alusion
a la metafora nombrada anteriormente.

Figura 45: Seccion La tarjeta de El Hormiguero.

Fuente: Canal de YouTube de El Hormiguero, 2019.



4.5. Marcas que colaboran con La Resistencia

El programa de David Broncano ha destacado siempre por
ser un espacio televisivo que se aparta de la tendencia comun. La
Resistencia, porlo general, no depende de marcas nide patrocinadores
para su financiamiento ya que ha logrado por sus propios meritos
alcanzar el éxito debido a su contenido y su enfoque unico. A pesar
de la presion comercial a la que se enfrentan muchos programas, La
Resistencia ha mantenido su integridad y ha logrado construir una
base solida de seguidores, ademas, al no estar atado a acuerdos
publicitarios, el programa puede abordar temas con total libertad y
sin compromisos comerciales, lo que ha sido clave para mantener su
relevancia en la televisién actual.

A lo largo de las 7 temporadas se han encontrado pocas
evidencias sobre marcas que han colaborado con La Resistencia,
aun asi, cabe mencionar que en el afio 2020, durante la temporada
numero 4, la marca Donettes y el programa se aliaron por primera vez
“para traer dosis de buen rollo a la proximas Navidades, que seran
muy diferentes por la situacion que estamos viviendo” (La Redaccion,
2020); haciendo referencia a la pandemia de la Covid-19 que se vivid
durante ese afio.

Donettes, junto al exitoso programa de Movistar Plus +,
presentd una edicién especial de sus clasicos donettes, con una
cantidad limitada de un millén de unidades, que presenta un disefio
de packaging inspirado en el programa y sus protagonistas. La
promocion fue valida desde el 15 de diciembre de 2020 hasta el

15 de enero de 2021 para mayores de 18 afos y con residencia
legal en Espafa. Los seguidores de la marca no solo tuvieron la
oportunidad de disfrutar del delicioso sabor de los donettes originales,
sino que también pudieron encontrar codigos dentro de los paquetes
que les dio la posibilidad de obtener entradas dobles para asistir
como publico al programa durante las Navidades de aquel afo. El
propodsito de esta colaboracion entre las dos marcas lo aclaraba
el periodico de publicidad, comunicacion comercial y marketing
www.periodicopublicidad.com (2020): “Un programa que destaca
por su ambiente positivo y divertido, cualidades que también son

distintivas de Donettes”.

EDICION LIMITADA

Ahora con Donettes®
podras ganar

ENTRADAS” DUBLES

para asistir al programa

COMPRATU PACK Y

iPARTICIPA!

Figura 46: Banner publicitario de la colaboracion entre La Resistencia y Donettes.
Fuente: Pagina web de Donettes, 2020.
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Figura 47: Packaging de la
edicion limitada de Donettes
y La Resistencia.

Fuente: Pagina web de
Donettes, 2020.

DONETTES (ﬂw

A diferencia de las temporadas anteriores, en las cuales La
Resistencia no mantenia colaboraciones con marcas fijas a lo largo
de toda la temporada, en la temporada actual, la numero 7, se ha
marcado un cambio. En esta ocasion, la empresa Media Markt ha
establecido una colaboracién con La Resistencia y ejemplos de estos
momentos publicitarios se pueden observar en varios programas.
En el episodio 21 de La Pija y la Quinqui, se promociona un arcén
congelador de Media Markt, llevandolo al escenario después de la
seccion de Jorge Ponce y antes de la llegada de los invitados. Otro
caso destacado fue en el episodio 37, protagonizado por Andreu
Buenafuente y Berto Romero, donde Jorge Ponce menciondé la frase de
la nueva campana de Media Markt: “Media Markt, ofertas a todo color”,
seguido de una explosion de globos de colores por todo el escenario
y la aparicion de un faldén con el anuncio de la promocién. Aun asi,
estos fragmentos de publicidad son poco frecuentes y aparecen de
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manera esporadica, no siendo habitual verlos en cada episodio, sino
gue surgen ocasionalmente en algun programa determinado.

Ademas, la presencia publicitaria de Media Markt también
se ha visto en las redes sociales del programa, aunque de manera
limitada. Por ejemplo, el viernes 26 de abril de 2024, la cuenta de
Instagram de La Resistencia publico una historia que mostraba una
imagen estilo meme, haciendo alusién al hecho de que Media Markt
cumplia 25 anos y lleva utilizando el mismo claim desde entonces: “Lo
mejor al mejor precio”. Esta publicacion se hizo de forma irénica con
la finalidad de reflejar la postura cémica del programa al mantener su
identidad y no mostrar la publicidad de manera forzada.

ssreticigdistencia & 19h

Lo mejor
al mejor precio

Lo mejor
al mejor precio

@mediamarkt_es

Media G Markt

Figura 48: Historia de Instagram de

La Resistencia publicitando a Media Mark.
Fuente: Cuenta de Instagram de

La Resistencia, 2024.
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5. Factores de la Fama de La Resistencia

Dentro de los diversos factores que han contribuido a la fama
y popularidad del programa La Resistencia, es crucial adentrarse en
los distintos aspectos que han catapultado su popularidad. En este
contexto, resulta esencial explorar detalladamente la estructura del
programa, asi como los elementos narrativos que se entrelazan para
crear una experiencia unica para el espectador. Desde el formato
del late night hasta la dinamica entre David Broncano, los invitados
y el publico, cada aspecto de La Resistencia esta meticulosamente
disefiado para mantener la atencion y generar un impacto duradero.

Asimismo, se examinara de cerca la figura de David Broncano
como pieza clave en el engranaje del programa, analizando su estilo,
sus intervenciones y su influencia en el desarrollo de la narrativa.
Ademas, se profundizara en la estrategia de contenido y humor
que caracteriza al programa, destacando como la combinacion de
irreverencia e ingenio ha sido fundamental para su éxito. Mas alla de
la pantalla, se abordara la interaccion con la audiencia, la influencia
cultural y el papel activo que juegan las redes sociales en la difusidn
y el impacto del programa en la sociedad contemporanea. En suma,
este analisis integral nos permitira comprender mejor el fenémeno de
La Resistencia y su lugar en el panorama mediatico actual.

-74 -

5.1. Estructura del programa

La estructura del programa de La Resistencia ha ido cambiando
a medida que han avanzado las temporadas, actualmente, el
programa tiene una duracién aproximada de 1 hora cuyo objetivo es el
entretenimiento y trasmision de informacion con lenguaje humoristico,
coloquial y transgresor, tanto a un publico joven, como a un publico
adulto mas “moderno” (Gomez, 2021). Incluso cuando La Resistencia
comenzo, el programa tenia un presupuesto bajisimo, ademas de
un escenario pequefo. Sin embargo, en los ultimos afios, gracias al
reconocimiento televisivo y en el canal de videos en sfreaming en
YouTube, goza de un musculo presupuestario mucho mas fuerte y
por ende, se ha fortalecido la estructura del programa.

La Resistencia no tiene un formato cerrado y presenta
una estructura flexible y diversa, compuesta por varias secciones
que abarcan una amplia gama de tematicas. A continuacion, nos
centraremos en cada una de ellas, especialmente en aquellas que
son relevantes para la temporada actual, la numero 7:

1. EL PRESHOW:

El preshow es una seccion diaria que solo pueden ver los
asistentes al programa en el Teatro Principe Gran Via de Madrid, puesto
que no se emite en el programa televisado. Durante esta seccion, se
entretiene al publico por medio de la actuacién de Sergio Bezos, que
es, desde la quinta temporada hasta la actual, el comico encargado
de esta seccion. Anteriormente, desde la temporada 1 hasta la 4, los
encargados fueron Jaime Caravaca y Grison.

La redactora de cultura Cano (2023) comenta que antes
incluso de que el programa comience oficialmente, Sergio Bezos, se
encuentra en el escenario interactuando con el publico, ofreciendo
chistes y comentarios que, segun él, surgen de manera espontanea
y sin guion previo. Luego, se traslada a la zona del publico, donde
continua participando de forma improvisada durante todo el
transcurso del programa. Segun Sergio Bezos, este enfoque es lo
que hace especial y diferente a La Resistencia. Hablando ademas
de la importancia del preshow en una entrevista para la empresa de
medios de comunicacion Castellon Plaza Bezos donde afirma: “El

preshow permite que la gente se conozca y se cree como un pequeio
universo en cada programa, la gente va diciendo tonterias y ya sabes
qué personajes hay entre el publico, quién sera el que va a gritar
durante el programa y quién es el mas gracioso. Digamos que cada
programa tiene su historieta” (2023).

Figura 49: Sergio Bezos,
encargado actual del preshow
de La Resistencia.

Fuente: Diario digital espafiol
Castellon Plaza, 2023.

-75-

2. INTERACCION CON EL PUBLICO:

Una vez empezado el programa, justo después de la entrada
de David Broncano al platd, se retoma lo conversado previamente con
Sergio Bezos. En la temporada actual, se ha introducido una dinamica
donde Bezos elige a una persona del publico, aparentemente favorita,
para que disfrute del programa dentro de una piscina de bolas cerca
del escenario. Simultdneamente, otra persona, considerada menos
favorita u “odiada”, es colocada en un taburete al otrolado del escenario.
Tan pronto como inicia el programa, Broncano interactua con ambas
personas, charlando sobre por qué han sido seleccionadas para dicha
posicion. Durante esta interaccion, se lanzan burlas, chistes e incluso
se incluye la participacién de Ricardo, Grison, y los productores del
programa, lo que proporciona una introduccion entretenida.

Este enfoque interactivo que se expone entre los 10 y 15
primeros minutos de cada programa, resulta muy atractivo para el
publico, ya que las personas seleccionadas se convierten en parte
del programa de esa noche. Esta dinamica invita a la audiencia a
desear participar en el espectaculo en persona, ya que saben que en
cualquier momento podrian ser seleccionados para tener su momento
de gloria en el programa. Ademas, la interaccién con el publico va
mas alla de las selecciones previas, ya que durante el desarrollo del
programa, el equipo puede decidir pasar el micréfono a cualquier
persona en el publico por diversas razones que surgen durante la
conversacion en el escenario. Esta espontaneidad afade elementos
de sorpresa y emocion, incentivando aun mas la participacion del




publico y manteniendo una atmaosfera dinamica y entretenida a lo largo
de todo el programa. La posibilidad de formar parte de La Resistencia
y la oportunidad de interactuar con los presentadores y el equipo esa
noche, contribuyen al éxito de esta estrategia y al atractivo general del
programa para el publico.

Figura 50: Persona del publico seleccionada para ver el programa en la piscina de bolas.
Fuente: Periddico espafiol 20 Minutos, 2023.

3. SECCIONES CON LOS COLABORADORES:

Jorge Ponce es el principal colaborador de La Resistencia y
aporta un toque unico al programa con sus secciones ingeniosas Yy
variadas. Cada semana sorprende al publico con ideas originales y un
humor caracteristico que complementa el estilo del programa. Entre
las secciones mas famosas destacan: “Ponce sale a la calle” en el que
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se le ha visto jugando al escondite en plena Gran Via o entablando
conversaciones y juegos improvisados con transeuntes, afiadiendo
frescura y humor al programa. Otra seccion popular es la del “croma”,
donde Ponce introduce una imagen de fondo en el croma verde y
realiza divertidas interacciones con ella durante el show. Ademas, su
segmento de las “faltadas” ha generado humor y polémica al consistir
en hacer chistes sobre una comunidad auténoma en cada programa,
provocando reacciones entre los habitantes locales y anadiendo un
toque de irreverencia.

A lo largo de sus temporadas, La Resistencia ha tenido
el privilegio de contar con una amplia gama de colaboradores
provenientes de diversos ambitos profesionales. Sibien Jorge Ponce se
ha consolidado como un colaborador fijo en el programa, la produccion
ha sabido adaptarse a las preferencias del publico incorporando a
una variedad de personalidades. Todo esto ha permitido mantener la
frescura y la diversidad en el contenido del programa, satisfaciendo
asi las expectativas y los intereses de la audiencia. Las secciones con
los colaboradores del programa suelen tener una frecuencia de una
o dos por programa, siendo normalmente, solo la de Ponce, solo la
de algun otro colaborador o la de Ponce y la de otro colaborador en
el mismo programa; ocupando asi un tiempo aproximado de 10 a 20
minutos cada una, para llegar aproximadamente entre el minuto 30
y 45 de la emision, permitiendo asi una distribucién equilibrada del
contenido.

COLABORADORES

INFORMACION LA RESISTENCIA

IGNATIUS FARRAY Actor, cémico y locutor de radio

ERNESTO SEVILLA Actor, humorista y guionista

INGRID GARC lA-jGNSSON Actriz
PANTOMIMA FULL Comicos
INES HERNAND Comica, comunicadora y presentadora
JAIME CARAVACA Cémico, animador de publico
ANTONIO RESINES Actor
DANI ROVIRA Humorista, actor y presentador
BERTO ROMERO Cémico, guionista y actor
QUEQUE Humorista y presentador de television
MIGUEL NOGUERA Humorista, dihujfante, cantante y
escritor
TER Youtuber y arquitecta
CANDELA PERIA Actriz

PABLO IBARBURU Cémico y presentador

BORIS IZAGUIRRE Periodista y presentador de televisién

SERGIO BEZOS Cémico, animador de pablico

YUNEZ CHAIB Cémico
MAXI IGLESIAS Actor y modelo
CHARLIE PEE Cémica y actriz
PEPI LABRADOR Coémica, monologuista y actriz
MISTER JAGGER Realizador de directos y youtuber
VALERIA ROS Guionista, presentadora y cémica

LALA CHUS Influencer y actriz

La séptima temporada de La Resistencia comenzé el 11 de
septiembre de 2023 con varias novedades; la posibilidad de que
los invitados entraran a platdé desde una nevera o la incorporacion
de nuevos colaboradores como Valeria Ros o Lala Chus, a los ya
conocidos Sergio Bezos, Pablo Ibarburu, Mister Jagger, Charlie Pee,
Yunez Chaib e incluso alos mas antiguos, Antonio Resines, Pantomima
Full y Ernesto Sevilla. La comica y presentadora Valeria Ros debuto
en el programa a finales de septiembre, mientras que la influencer y
actriz Lala Chus lo hizo a finales de octubre (Catela, 2024).

Es cierto que con el transcurso de los episodios, se observa que
las secciones protagonizadas por Ponce y otros colaboradores tienden
a perder una estructura tematica predefinida. En lugar de seguir un rol
especifico o una tematica continua, estas secciones se centran mas en
las anécdotas personales, los acontecimientos cotidianos y las noticias
de actualidad que los colaboradores comparten con Broncano durante
el programa. Quizas esta evolucion hacia una dinamica mas informal y
espontanea puede interpretarse como una falta de creatividad, ya que
tras siete temporadas en emision, resulta desafiante seguir ideando
nuevas secciones tematicas. Sin embargo, esta adaptacion del
programa hacia un formato mas flexible y menos estructurado puede
considerarse también como una respuesta organica a las demandas
del publico y una estrategia para mantener la frescura y la autenticidad
del contenido a lo largo del tiempo.

Figura 51: Colaboradores de La Resistencia.
Fuente: Elaboracion propia, 2024.
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4. ENTREVISTAS:

Las entrevistas constituyen el nucleo principal del programa,
siendo estas, una parte fundamental de cada emisién. Estas se ubican
alfinal de la escaleta y dan cierre a cada episodio, sirven ademas, como
punto culminante del espectaculo. David Broncano suele dar paso a
publicidad justo antes de la entrevista, lo que genera expectativas y
hace que la audiencia permanezca atenta para disfrutar del contenido
mas destacado del programa tras el receso comercial.

A lo largo de los siete afos de emision, La Resistencia ha
recibido a una amplia variedad de invitados, abarcando desde
figuras muy reconocidas hasta otras menos conocidas, sin
importar su nivel de fama o procedencia. Esto ha contribuido a la
diversidad y el dinamismo del programa. Las entrevistas no solo
ofrecen momentos de entretenimiento y humor, sino que también
proporcionan al publico la oportunidad de conocer a personalidades
de diversos ambitos y descubrir facetas menos conocidas de ellos.

Durante la entrevista, La Resistencia tiene como tradicién que
Broncano haga 2 preguntas clave a los invitados: 1. ;Cuanto dinero
tienes en el banco? y 2. ;Cuantas veces has mantenido relaciones
sexuales en el ultimo mes? Con la finalidad de que en un futuro, se
haga un ranking con la respuesta de los invitados y se proclamen
dos ganadores, uno por cada categoria. Estas dos preguntas,
aparentemente intrusivas, se han convertido en una marca distintiva
del programa, generando expectacién entre los espectadores

y afadiendo un toque de picardia a las entrevistas. A pesar de su
aparente simplicidad, estas preguntas a menudo desencadenan
respuestas sorprendentes y divertidas por parte de los invitados,
lo que contribuye a crear momentos memorables en el programa.

Otro aspecto destacado es la inmersion de los invitados en
el ambito del programa, donde se les invita a participar en diversas
actividades y juegos propuestos por La Resistencia. En muchas
ocasiones, los invitados se sumergen en dinamicas ludicas y
espontaneas, propuestas por David Broncano y su equipo, con el
objetivode generar momentos divertidos y comicos. Estas interacciones
anaden un componente fresco y dinamico a las entrevistas, permitiendo
que los invitados se relajen y disfruten de una experiencia unica en el

show.

Por ultimo, cabe destacar que La Resistencia siempre se ha
caracterizado por la improvisacion y la falta de preparacion de David
Broncano de cara al programa y sobre todo, a las entrevistas. En el
episodio emitido del jueves 6 de octubre de 2022, Grison sorprendi6
a los telespectadores al mostrar como era el auténtico guion de La
Resistencia para ese dia. Este guion solo constaba de una pagina y
media de anotaciones.

En el peridédico La Vanguardia (2022) se muestra un articulo
hablando de dicho guion y el fragmento del programa en el que se
dice: “¢ Quién escribe esto, tronco?”, comenzo6 preguntandose Grison
antes de leer el guion que sigue David Broncano en el programa. Las
indicaciones eran escasas Yy directas: “Publi. Bloque 2. Pablo. Viene
Pablo. Broncano en mesa: ‘Un aplauso para Pablo Ibarburu’. Entra
Pablo y se sienta. No pone nada y Broncano: ‘Gracias, Pablo™. Ante
esta situacion, el musico no pudo evitar preguntarse: “; Estan pagando
a alguien para hacer esto?”. Apesar de la simplicidad del guion, asi era.
“Seguimos. Jorge Ponce. Broncano en mesa: ‘Un aplauso para Jorge
Ponce’. Entra Jorge y se sienta. Broncano: ‘Gracias Jorge, vamos
a publi”, continué narrando Grison entre risas y complicidad con el
publico. Ese dia, La Resistencia publicé un post en X con el fragmento
del programa’ donde muestra la conversacion entre Broncano y Grison
mencionada anteriormente.

1 Copy: “Asi es el guion del programa. Llevamos 6 temporadas. No hace
falta que os recalque que estas cosas son ciertas porque ya lo sabéis.”
https://x.com/LaResistencia/status/1578140038327521280

Figura 53: Portada de la Temporada 7 de La Resistencia.
Fuente: Pagina web de JustWatch, 2023.

Figura 52: Invitadas Silvia Alonso e Ingrid Garcia-Jonson. Episodio 112 - Temporada 5.
Fuente: Diario espafiol La Razon, 2022.
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5.1.1. Analisis de la narrativa del programa

La narrativa de La Resistencia se caracteriza por llevar a
cabo un enfoque innovador, informal y altamente improvisado. El
programa adopta un formato de /ate night que combina entrevistas,
Sketches, mondlogos y secciones recurrentes, todo ello enmarcado
en un ambiente casual y comico. Uno de los elementos distintivos de
su narrativa es la interaccion constante entre el presentador, David
Broncano, y su equipo, asi como con los invitados y el publico.

En cada programa, se fomenta un ambiente dinamico y
participativo, donde se promueve la espontaneidad y la diversidad
de temas de conversacion. Un ejemplo claro de esta dinamica es el
momento en el que el micréfono circula entre el publico, permitiendo
que los espectadores contribuyan activamente con sus comentarios y
preguntas. Ademas, justo antes de que Broncano salga al escenario,
el colaborador Sergio Bezos suele interactuar con el publico, sacando
a relucir temas de conversacion recurrentes que luego son abordados
durante el programa. “Cuentan historias de varias personas del
publico que en un principio puede parecer que no son interesantes,
pero al final Broncano lo logra llevar de tal manera en el que a los
espectadores nos importe lo que les sucede, a pesar de ser personas
que no conocemos” (Entrevista 1)

1 Este fragmento proviene de la Entrevista 1 transcrita en el
Anexo y detallada en el apartado Andlisis de encuestas.
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Asimismo, la interaccion entre Broncano, Ricardo y Grison
durante el programa, no solo aporta dinamismo, sino que también
sirve como un espacio para explorar diferentes perspectivas y
generar un contrapunto humoristico. Amenudo, estas conversaciones
espontaneas revelan aspectos divertidos de la personalidad de cada
uno de los colaboradores, lo que contribuye a construir una atmésfera
distendida y cercana con la audiencia. Ademas, estas interacciones
ofrecen una oportunidad para abordar temas actuales o polémicos
desde distintos angulos, enriqueciendo asi el contenido del programa
y manteniendo el interés del publico a lo largo del espectaculo.

Adicionalmente, el equipo de produccién también participa
en la interaccion del programa, ya sea buscando informacion en
internet para enriquecer la discusion, lanzando bromas escritas en las
pantallas del platé o colaborando en otras tareas que contribuyan a
mantener la fluidez y el ritmo del programa. Esta colaboracion entre el
equipo creativo y el elenco agrega capas de humor y espontaneidad
a La Resistencia, haciéndolo unico y altamente entretenido para la
audiencia.

La Resistencia se muestra flexible y no sigue un patron
rigido, lo que permite una gran libertad creativa y espontaneidad
en cada emision. A menudo, las conversaciones se desvian del
guion previsto, dando lugar a momentos improvisados y situaciones
coémicas inesperadas. Esto crea una sensacién de autenticidad y
frescura que conecta con la audiencia y le otorga un caracter unico

al programa. Ademas, La Resistencia utiliza una amplia gama de
recursos humoristicos, desde el sarcasmo y la ironia hasta el humor
absurdo y la parodia. Dicho enfoque variado y ecléctico contribuye a
mantener el interés del espectador y a generar momentos de diversion
y sorpresa a lo largo del programa.

ANALISIS DE LA NARRATIVA DE LA RESISTENCIA
|
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AMBIENTE DINAMICO

Se promueve la
espontaneidad y la diversidad
de temas de conversacion. El
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Figura 54: Andlisis de la narrativa de La Resistencia.
Fuente: Elaboracion propia, 2024.
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5.1.2. La figura de David Broncano

David Broncano Aguilera, nacido el 30 de diciembre de 1984
en Santiago de Compostela, La Corufia, es un destacado comico y
presentador de television y radio en Espafa. Ha sido galardonado
con tres premios Ondas a lo largo de su carrera: en 2015 por su
participacién en el programa de radio “A vivir que son dos dias”, en
2018 por su papel en “La vida moderna” y en 2019 por su exitoso
programa televisivo, La Resistencia.

El afno 2008 marco el inicio de su trayectoria en el mundo del
humor ya que comenzd su carrera como monologuista en Paramount
Comedy. Su presencia en programas de television, como “Estas no
son las noticias” en Cuatro y “El club de la comedia” a partir de 2013,
lo catapultaron a la fama. Sin embargo, su mayor éxito en el ambito
radiofénico, fue en programas como “No somos nadie” en M80 y en
Los 40, participando en programas emblematicos como “Yu: No te
pierdas nada” y “Anda ya”.

En 2011, Broncano se unié al programa “Hoy por hoy” de la
Cadena SER, donde gano popularidad con su seccion: Las preguntas
de Broncano. Esta colaboracion continué en “A vivir que son dos
dias”, donde mantuvo el mismo formato de seccion. El punto algido
de su carrera en la radio fue con “La vida moderna”, que co-dirigio
junto a Ignatius Farray y Quequé, ganando el premio Ondas al mejor
programa de radio en 2018.




A partir de 2016, su éxito en “La vida moderna” le abrio las
puertas para colaborar en “Late Motiv’ de #0 en Movistar Plus
+, donde incluso llegé a sustituir a Andreu Buenafuente como
presentador en una ocasion. Posteriormente, tuvo su propio
programa que se convirtio en un fenbmeno televisivo, La Resistencia.

Programas de television Series de television

Afo Programa Cadena Ao Serie Canal Personaje Notas

Nuevos comicos Paramount Comedy | Cémico invitado 2017 | Elfin de la comedia | Gomedy Central | David 2 episodios
2008 - 2009
Estas no son las noticias | Cuatro Colaborador 2019 | Capitulo 0 #0 Hombre trajeado | 1 episodio

Canal+ Amar es para siempre | Antena 3 Sobrino de Manolo | 2 episodios

2009 - presente | llustres ignoranies Comico invitado 20

Mira lo que has hecho | Movistars Broncano Episodio «Mira o que has hechon

JAU! Cuat e
2010 i vate Soemorsdoy 2022  La ultima Disney+ £1 mismo 1 episodio
2010 - 2011 Nos gusta el cine Copresentador
Ganal+
Tentaciones Copresentador

2011 -2012
Oxido nitroso Canal+ 1 Colaborador ol
2012 Alguien tenfa que decirlo Copresentador Afio Programa Cadena
La Sexta
2013 -2017 El club de la comedia Comico invitada 2008 No somos nadie M80 Colaborador
Sopa de gansos Cuatro Cémico invitado 2011 ey ey p— p—
2015
i) Coninty Conial I\ Copmasnindon 2012-2022 | A vivir que son dos dfas | Cadena SER | Colaborador
2017-2018  LocoMund Presentado
stk bhemhomined 2013-2015 | YU: no te pierdas nada | Los 40 Copresentador
- te motiv 0
20162208 F ke motl Colboredos 2014-2022 | La vida modema Cadena SER | Presentador
2018 - e | La resistencie Presentador y direct
sk coebin| farathtoatitid LoperarTe Y CIeC O 2015-2016 | Anda ya Los 40 Colaborador
2020 - presente  Fenémeno Fan Canal Sur Presentador
2019 Comedia Perpetua Cadena SER | Invitado
2022 Todo es Gila Netflix Cémico
Teatro Peliculas
Afio Espectaculo Afio Titulo Personaje Notas
2010-2011 | Las noches de Paramount Comedy 2018 | The Happytime Murders™® | Goofery Lyle | Voz
2011-2014 | Te ries de los nervies
2013-2016 | El club de la comedia
2016-2022 | La vida modema Live Show’*
2019 Dutlogos®

Figura 55: Trayectoria Profesional de David Broncano.
Fuente: Datos extraidos de Wikipedia, 2024.
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A lo largo de todos estos afos, David Broncano se ha
convertido en uno de los comicos mas famosos de la actualidad en
nuestro pais y su éxito se debe, principalmente, a su peculiar humor
y su espontaneidad. Andreu Buenafuente ha sido un firme defensor
del talento comico de Broncano desde sus inicios, reconociendo su
potencial mucho antes de que alcanzara la fama. Marqués (2018)
aclara que en La Resistencia, Broncano ha revolucionado el concepto
de entrevista, no sélo atrayendo a los millennials, sino que también
capta a un publico no tan joven.

Su enfoque unico, basado en la improvisacién y la imaginacion,
ha sido clave en el éxito del programa, ademas, Broncano destaca
por su amplio vocabulario, que utiliza para ofrecer un humor fresco y
original, alejado de los clichés habituales. Su habilidad para convertir
lo cotidiano en algo extraordinario es una de las sefas de identidad
de su estilo humoristico. En definitiva, Broncano ha logrado destacar
en el mundo del entretenimiento con su singular manera de abordar la
comedia y ha cultivado un ambiente acogedor y amigable, donde los
invitados se sienten comodos para expresarse libremente y compartir
detalles intimos de su vida. Esta apertura y sinceridad han resonado
con la audiencia, permitiendo que las personas se identifiquen con las
experiencias de los invitados y encuentren inspiracion en sus historias.
Como resultado, se ha generado un sentido de empoderamiento y
conexion entre los espectadores, quienes se ven reflejados en las
vivencias compartidas en el programa, fortaleciendo asi el vinculo
emocional con La Resistencia (Mineras, 2023).

Ademas, David Broncano se ha ganado el titulo de “pachacho”
en el mundo de la television. Su peculiar estilo de comunicacion, lleno
de giros y juegos de palabras, ha hecho que incluso la ‘CH’ sea parte
de su vocabulario distintivo. Broncano se autodenomina como un
“payaso” de latelevision, utilizando términos como chorprechao“¢ pero
qué ha pachado?” para divertir al publico. Su forma unica de hablar
ha resonado especialmente entre los jovenes, quienes encuentran
en sus ocurrencias una fuente constante de entretenimiento. La
popularidad del programa se ha visto impulsada por la viralizacion de
sus fragmentos mas destacados en plataformas de redes sociales,
convirtiéndose en una poderosa estrategia de promocién (Marqués,
2018).

En definitiva, Broncano presencia una evoluciéon en la satira:
un humor ingenioso y ligeramente picante que deleita a aquellos que
se toman la vida con mas humor que drama, optando por reirse de las
peculiaridades cotidianas en lugar de lamentarse de ellas. Asi pues,
muchos disfrutan seguir la ruidosa fiesta del “pachacho” y eligen
seqguir el camino del humor. La diversiéon que ofrece este estilo de
entretenimiento es lo que ha catapultado a David Broncano como un
auténtico referente del humor contemporaneo.

Figura 56: David Broncano en el teatro de La Resistencia.
Fuente: Revista espafiola Hola, 2018.




5.1.3. Estrategia de contenido y humor

“El infoentretenimiento o infotainment es una tendencia
audiovisual que auna informacion y entretenimiento en diferentes
formatos televisivos” (Aguilera, 2019). En Espafa, la evolucién
tecnoldgica y los cambios en la industria televisiva han generado
una mayor diversidad en la oferta de entretenimiento y contenido
informativo. Esto hallevado a unatransformacion en el comportamiento
de los consumidores, quienes ahora son mas participativos y versatiles
en su consumo de medios. Con el uso generalizado de multiples
dispositivos y una mayor interaccion con los productos mediaticos,
los espectadores se han convertido en audiencias mas activas
y comprometidas, lo que refleja una nueva era de consumidores
mediaticos (Quintas y Gonzélez, 2016).

Asi pues, la estrategia de contenido y humor de La Resistencia
encaja perfectamente en esta nueva tendencia del infoentretenimiento
que fusiona informacién y entretenimiento de manera creativa y
atractiva. A través de su formato de late night show, el programa
desarrolla temas de actualidad, de cultura popular y de todo lo que,
de manera natural y entretenida, trata la informacion de actualidad.

Una de las claves de su éxito reside en que La Resistencia ha
sabido adaptarse a los temas de interés para el publico; es decir, no
solo cuenta con entrevistas a invitados destacados, sino que dedica
también secciones de humor, sketches y mondlogos para acercar
la actualidad al espectador, todo esto creando una base para que
el programa se convierta en una opcion atractiva para consumir
informacién de manera entretenida.
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Figura 57: Banner publicitario del Canal 24 horas de La Resistencia.
Fuente: Cuenta de X de La Resistencia, 2021.

La distincion de La Resistencia radica en su enfoque audaz que
desafia los limites convencionales del humor televisivo, el programa
se caracteriza por su disposicion a abordar temas controvertidos
con total franqueza, sin preocuparse por las convenciones sociales
o los tabues mediaticos. Este enfoque se ha convertido en una
marca distintiva del programa, atrayendo a una audiencia que valora
la autenticidad y la honestidad en el entretenimiento. La capacidad
de La Resistencia para mantener este estilo de humor drastico y sin
censura ha sido fundamental para su éxito, ya que proporciona a los
espectadores una experiencia fresca y sin filtros que no encuentran
en otros programas de television tradicionales. En ultima instancia,
es esta valentia y autenticidad lo que ha llevado a La Resistencia a
destacarse como un referente del /ate night televisivo en Espana.

5.2. Interaccion con la audiencia

La Resistencia ha logrado generar un gran impacto y una base
de seguidores leales y aunque los datos tradicionales de audiencia no
siempre reflejan su popularidad, el programa ha sido un fendbmeno de
masas, con cientos de famosos de todos los ambitos que han visitado
el programa de David Broncano. El periodista Juanma Fernandez en
el periodico digital EI Espafiol (2019), afirma que La Resistencia hace
un trabajo fundamental para que la audiencia conozca su marca, pero
sobre todo para que sus espectadores se sientan satisfechos con el
contenido que se le ofrece ya que uno de los objetivos mas importantes
de la television de pago es la satisfaccion de su abonado.

Cabe destacar como se refleja la marca del programa; la
importancia que le dan al show con la presencia de publico en directo,
una de las formas en que el programa interactua con la audiencia
es a través del micro abierto, donde los espectadores tienen la
oportunidad de participar activamente en el programa, compartiendo
sus comentarios, preguntas o anécdotas con David Broncano.
Ademas de los colaboradores sin prejuicios del programa que
aportan diversidad y frescura a cada episodio, suelen ser la cara no
visible de La Resistencia pero se encargan perfectamente de seguir
con el dinamismo del programa y provocar humor y risas al publico.
Asimismo, el programa ha utilizado las redes sociales y plataformas
digitales para mantenerse en contacto con su base de seguidores y
generar un impacto mas alla de las mediciones tradicionales.
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El director de O#, Fernando Jerez, ha mencionado en una entrevista
que tienen en cuenta tanto el impacto en la prensa como la audiencia
para evaluar el éxito del programa: “Tenemos estudio de satisfaccion
del cliente. Tenemos estudios cualitativos que salen cosas muy
interesantes. Tenemos una valoracion de marca excepcional. Nunca
habia visto un cualitativo tan alto en un canal nuevo, y he estado
involucrado en unos cuantos. Teniamos mucho que jugarnos porque
#0 le tomaba el testigo a Canal +, que tiene un recuerdo mitico”. Jerez
ha destacado sobre todo que “el cliente ha entendido el proyecto y
lo ha abrazado. No han echado de menos a Canal + y eso nos ha
gustado” (Fernandez, 2019).

Figura 58: Momento del publico a través del micro abierto.
Fuente: Periddico digital La Vanguardia, 2022.




5.3. Influencia en la cultura popular

La Resistencia ha tenido un impacto significativo en la cultura
popular, convirtiéndose en un gran referente del humor contemporaneo
y ganando seguidores fieles a nivel nacional e internacional. En
primer lugar, el programa ha popularizado ciertos términos y frases
que se han vuelto comunes en el lenguaje cotidiano de los jévenes
espafnoles. Adentrandonos en el mundo del “pachacho”, David
Broncano ha hecho que su propio lenguaje se haya convertido parte
del vocabulario distintivo de alguno de sus seguidores, contribuyendo
ademas, a la creacién de un universo propio de referencias y memes
provenientes de La Resistencia que resuenan en la cultura popular
espanola actual.

Cabe mencionar que la influencia de La Resistencia se ha
extendido mas alla de su propio programa, impactando en otros /ate
night. A diferencia de la mayoria de programas, que solo reciben la
presencia del publico como espectadores pasivos, La Resistencia
fomenta una participacion activa del publico durante el programa ya
que sus anécdotas y comentarios se convierten en parte integral de
la conversacion, enriqueciendo la trama y agregando un elemento
distintivo que esta siendo adoptado por otros programas. Esta
disposicién a involucrar al publico de manera cotidiana y profunda
durante el espectaculo es una caracteristica distintiva que ha
contribuido significativamente al éxito. “La Resistencia ha influenciado
y ha aportado variedad a la hora de hacer entrevistas en el resto
de programas pero sobre todo, la participacion del publico en un
programa de television” (Entrevista 1)’.

1 Este fragmento proviene de la Entrevista 1 transcrita en el Anexo
y detallada en el apartado Analisis de encuestas.
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El técnico de comunicacion Miguel Bermejo (2019) en el
periddico digital PR Noticias, comenta que “La resistencia se ha
convertido en uno de los grandes fenémenos televisivos del ultimo
lustro”. Debido a la combinacion de varios factores, entre los
que destacan la creacidon del lenguaje propio del presentador, el
magnetismo de David Broncano, la acertada estrategia multimedia y
su fidelidad al humor acido y carente de filtros. Sin embargo, uno de
los factores destaca por encima del resto: las entrevistas.

“La resistencia ha sabido encontrar su toque propio, ofreciendo
charlas diferentes que rompen los esquemas habituales” (Bermejo,
2019). En los ultimos afos, ha habido un cambio significativo en la
percepcion de los famosos, anteriormente, La Resistencia sufria
al encontrar invitados para participar en el programa cada noche,
pero ahora, se ha convertido en uno de los lugares favoritos de los
famosos para promocionarse, aunque muchos de los invitados han ido
simplemente a divertirse al programa sin compromisos publicitarios.

Asimismo, La Resistencia ha contribuido a la visibilidad
de ciertos artistas y personalidades que han sido invitados al
programa. Esto ha permitido que muchos de ellos ganen relevancia
y reconocimiento entre el publico, alcanzando asi, mas notoriedad.
Ademas, los momentos mas destacados del programa, que se han
vuelto virales en las redes sociales, han contribuido aun mas a la
difusion de su contenido. Esta interaccion entre el programa y su
audiencia, impulsada por la participacion activa en las plataformas
digitales, ha consolidado a La Resistencia como un referente en la

cultura popular contemporanea, generando un impacto que trasciende
los limites de la televisién tradicional.

Un ejemplo de esto es la entrevista que se realizé a Federico
Martin Bahamontes durante la temporada 2, en el episodio 82. Con
91 anos, Federico Martin fue el primer ganador espafiol del Tour
de Francia en 1959. “La Resistencia decidié derribar los prejuicios
que rodean a los ancianos y apostd por un personaje tan histérico
como desconocido para las nuevas generaciones” (Bermejo, 2019).
El resultado fue excepcional, ya que la entrevista estuvo llena de
momentos entrafables, divertidos y repletos de humor. En tan solo
cuatro dias, la entrevista de Federico Martin acumulé mas de 500.000
visualizaciones, recibiendo ademas elogios positivos por parte de la
audiencia.

LA RESISTENCIA

Figura 59: Invitado Federico Martin. Episodio 82 - Temporada 2.
Fuente: Periddico digital La Razoén, 2023.
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5.4. Papel de las redes sociales

La Resistencia ha sabido aprovechar al maximo el potencial de
las redes sociales para mantener una conexion directa y constante
con su audiencia. A través de plataformas como YouTube, Instagram,
X y TikTok, el programa comparte contenido exclusivo, como por
ejemplo: avances del programa, desvelar quién sera el invitado de la
noche, momentos destacados y detras de camaras; manteniendo asi,
el interés del publico incluso fuera del horario de emision. Ademas,
fomenta la interaccion con los espectadores mediante encuestas,
preguntas y respuestas, retos y concursos, lo que genera una
sensacion de comunidad entre los seguidores del programa.

El uso estratégico de las redes sociales es fundamental para
mejorar la visibilidad y el alcance de La Resistencia. La interaccion
constante con la audiencia a través de estas plataformas ha fortalecido
el vinculo emocional entre el equipo del programa y sus seguidores,
creando una comunidad activa y comprometida. Las redes sociales
no solo sirven como canales de comunicacion, sino que también son
una parte integral de la identidad del programa y se han convertido en
una herramienta indispensable para La Resistencia proporcionando
un espacio para la creatividad y la interaccidn en tiempo real.

Los datos presentados a continuacion han sido extraidos
a través de las propias redes sociales del programa, asi como de
la pagina web www.hypeauditor.com consultados el 30 de abril de
2024. HypeAuditor es una herramienta especializada en marketing de
influencers que ofrece analisis detallados y datos exactos sobre los
creadores de contenido y sus plataformas en redes sociales:




2 YouTube

El programa de La Resistencia cuenta con un canal de YouTube
creado el 30 de enero de 2018, cuyo usuario es @LaResistencia_, donde
se publican las entrevistas completas asi como las secciones de los
colaboradoras y en temporadas anteriores, los mondlogos de David Broncano
a la apertura del programa. Se ha observado que las visualizaciones de estos
videos pueden ser un indicador del éxito de los invitados en el programa y
ademas, permite que el contenido llegue a una audiencia aun mas amplia,
extendiendo su alcance mas alla de la emision televisiva. El canal de Youtube
de La Resistencia cuenta actualmente con 3,53 millones de suscriptores y
3.132 videos publicados, con una media de 289.400 visualizaciones en los
Ultimos 30 dias, 2.449 millones visualizaciones en total y un 2,49% de tasa
de engagement, colocandose en el puesto numero 28 de mejores canales de
Youtube en la categoria de humor en Espafia.

(53 YouTube

Inicio  Videos  Shorts

@ dinero que lleva Bb Trickz en el bos.
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Por otro lado, la cuenta verificada de Instagram de La Resistencia,
usuario denominado como @laresistencia, tiene actualmente 2,7 millones de
seguidores, 9007 publicaciones y solo una cuenta seguida por el programa,
que es la del propio Roger Federer, este detalle fue destacado en un
programa, revelando el fanatismo de David Broncano por el tenista suizo,
otorgandole el privilegio exclusivo de ser el Unico perfil seguido por la cuenta
oficial del programa. En la propia descripcion de la cuenta se denominan a si
mismos como creadores digitales y publican de manera diaria el contenido del
programa. En cuanto a los post, publican reels modo resumen o clips cortos
sobre sucesos que han pasado en el programa del dia anterior, ademas de los
propios carteles anunciando el invitado de la noche. En cambio, las historias
destacadas sobresalen por su creatividad esporadica ya que el Community
Manager del programa, Alex Pincho, constantemente comparte memes, juegos
y una gran cantidad de contenido que genera bastante interaccion entre los
seguidores, lo que se traduce en uno de los mejores niveles de participacion y
compromiso por parte de la audiencia con un 4,88% de tasa de engagement
y entrando en el puesto numero 26 de mejores cuentas de Instagram en la
categoria de shows en Espafia.

laresistencia &

9089

crear
@ et

J* TikTok

En cuanto a la plataforma de TikTok, el usuario La Resistencia es
@laresistencia_cero y tiene 4,9 millones de seguidores, 191 millones de
me gustas totales, sigue a 221 usuarios y 216 mil visualizaciones de media
por publicacion. Este perfil sube contenido muy similar al de la cuenta de
Instagram, con la misma constancia y dinamismo, se publican reels acerca del
contenido del programa ya sean entrevistas o secciones de los colaboradores.
Ademas, hay listas destacadas que recopilan videos relacionados con diversas
tematicas para facilitar su acceso a los usuarios. Estas listas incluyen secciones
dedicadas a colaboradores actuales como Jorge Ponce, Lala Chus o Valeria
Ros, entre otros, asi como otras listas relacionadas con partes especificas
del programa, como “La gente”, que recopila videos del momento en el que el
micréfono circula entre el publico, “Clasicos del programa”, “Los mas vistos”
y “Mdsica en directo”, donde se presentan las actuaciones musicales de los
invitados que son cantantes y se animan a entonar alguna de sus canciones
durante el programa.

J TikTok

Q Parati laresistencia_cero

La Resistencia en M+
8. Siguiendo

22 Amigos
® Explorar QD
® uve

2 perfil

Por ultimo, la cuenta de X del programa se uni6 en enero de 2018
y tiene como usuario: @LaResistencia, ademas de 1 millén de seguidores
y 1 usuario seguido, de nuevo, el perfil oficial de Roger Federer. En esta red
social, la cuenta oficial del programa sigue una linea de contenido similar a
la de Instagram y TikTok, aunque Pinacho adopta frecuentemente el tono
humoristico caracteristico de la plataforma: esto se refleja en las respuestas
a memes, publicaciones actuales y participacion en polémicas o situaciones
humoristicas. Ademas, X ofrece un espacio ideal para comentarios ingeniosos,
debates rapidos y reacciones instantaneas, lo que permite a La Resistencia
mantener una interaccion agil y dinamica con su audiencia, asi como generar
contenido viral de manera mas directa y eficaz. Un ejemplo claro es el post
fijado en el perfil de La Resistencia en X', en el que se cita un comentario que
dice: “Quien siga viendo la resistencia en 2024 tiene un problema mental” a
lo que @LaResistencia responde: “Estaba revisando mensajes y este me ha
hecho mucha gracia. Gracias a todos por seguir viendo La Resistencia a costa
de vuestra salud mental”.

1 Enlace al post fijado en X:_https://x.com/LaResistencia/status/1750117969793806379
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Figura 60: Canal de YouTube de La Resistencia.
Fuente: YouTube, 2024. - 88 -

Figura 61: Cuenta de Instagram de La Resistencia.
Fuente: Instagram, 2024.

Figura 62: Cuenta de TikTok de La Resistencia. Figura 63: Cuenta de X de La Resistencia.
Fuente: TikTok, 2024. -89 - Fuente: X, 2024.




06

ANALISIS DE DATOS
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En esta investigacion se han recopilado datos a través de
encuestas y entrevistas para obtener informacion relevante sobre el
tema de estudio. Los datos recogidos proporcionan una visibn mas
amplia y detallada de las opiniones y experiencias de los participantes
relacionados con el programa La Resistencia. A continuacién se
presentaran los analisis de respectivos medios utilizados:

Se ha obtenido un total de 116 respuestas, o que proporciona
una muestra significativa para llevar a cabo un analisis detallado.
A continuacién, se procede a examinar en profundidad los datos
recopilados para extraer conclusiones relevantes:

En cuanto a las preguntas demograficas, los resultados revelan
una distribucién equitativa entre hombres con un 50% y mujeres con
otro 50%. Ademas, destaca que el 55,2% de las respuestas provienen
de personas de entre 18 y 24 afios, superando a otros grupos de edad.
En términos educativos, los encuestados con estudios universitarios
representan la mayoria, con un 57,3% del total de respuestas.

Adentrandonos en las preguntas relacionadas con el programa
de La Resistencia encontramos que la parte favorita del programa de
los encuestados son las entrevistas con un 85,6%, a pesar de esto,
es mas comun que vean el programa través de clips y fragmentos
en redes sociales con un 58,9%, seguido por un 48,2% que prefiere
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ver las entrevistas en YouTube. Sin embargo, llama la atencion que
un porcentaje considerable (48,3%) afirma nunca haber compartido
ningun segmento del programa en redes sociales. Esta conclusion
sugiere que, aunque consumen activamente el contenido en
plataformas digitales, prefieren mantener un rol pasivo y no participar
en su difusion.

2. ;A través de qué medio sueles ver La Resistencia? Puedes elegir varias opciones.
112 respuestas

Ala hora de su emision habitual

o
en Movistar Plus 1:(B,8:16)

Veo las entrevistas en YouTube 54 (48,2 %)

Veo clips o fragmentos del

oy
programa en redes sociales 66 (58,9 %)

Veo episodios a mi eleccién y por

-20 (17,9 %
preferencia de invitados en Mov... ( )

Veo episodios al azar a través del

o
canal 24 horas de Movistar Plus 12410:77%)

0 20 40 60 80

El medio a través del cual los encuestados ven el programa.
Encuesta a través de Google Forms, 2024.

Por otro lado, los encuestados creen que los factores que han
contribuido al éxitode LaResistenciason: laespontaneidad, lafrescura,
romper los estereotipos y utilizar recursos mediocres. Denominan
el enfoque del programa hacia la diversidén y el entretenimiento por
encima de todo con un 69,9% y consideran, ademas, que el programa
ocasionalmente aborda temas relevantes y de actualidad y que el
éxito del programa se debe mas bien a la personalidad de David
Broncano como presentador.

9. ;Crees que el éxito de La Resistencia se debe més a su contenido o a la personalidad de David

Broncano como presentador?
115 respuestas

Los
encuestados
consideran que el
éxito del programa
se debe a la
personalidad de
David Broncano.

Encuesta
a través de Google
Forms, 2024.

@ Contenido del programa
@ Personalidad de David Broncano

4

Asimismo, los encuestados piensan que la falta de un guion

estructurado en el programa contribuye a su autenticidad y frescura
(73,7%), que la participacion del publico durante el programa es muy
positiva (70,4%) y opinan que les gusta la presencia de invitados
menos conocidos en el programa ya que tienen la oportunidad de
conocer nuevas celebridades (57,9%).

Los
encuestados
consideran que
la falta de guion

:in estructurado

Tal vez contribuye a la
autenticidad del
programa.
Encuesta

a través de Google
Forms, 2024.

10. ¢ Crees que la falta de un guion estructurado en el programa contribuye a su autenticidad y
frescura?
114 respuestas

Los encuestados consideran al 77,2% que las extravagancias
que hacen con los invitados como la llegada en tirolina, la piscina de
bolas o los juegos en mitad del escenario afiaden valor al programa
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de La Resistencia ya que son elementos divertidos que hacen al
programa ser mas interesante. Describen el tono general del programa
como: humoristico, espontaneo, sarcastico, y absurdo; y definen la
personalidad de David Broncano como: espontaneo, carismatico,
gracioso y versatil.

15. ¢ Qué opinas sobre la figura de David Broncano como presentador? Puedes elegir varias

opciones.
114 respuestas

Carismatico 64 (56,1 %)

Gracioso 61 (53,5 %)

Polémico 21 (18,4 %)

Versatil 40 (35,1 %)

Espontaneo 78 (68,4 %)

0 20 40 60 80

Los encuestados consideran que la falta de guion estructurado contribuye a la
autenticidad y frescura del programa.
Encuesta a través de Google Forms, 2024.

Por ultimo, en cuanto a las opiniones sobre el traslado de La
Resistencia a RTVE, existe una preocupacion comun a los 33,9%
de los encuestados. Consideran que el programa puede perder la
esencia al tener que adaptarse a las normativas de la cadena publica.
“Pienso que es un programa que también es politico y que por eso la
RTVE quiere ficharlo. Al no tener pelos en la lengua y habiéndole dado
carta blanca al presentador para decir lo que quiera, la RTVE quiere
contratarlo para que sea un programa de izquierdas. Recordemos
los inicios de Broncano y observemos la pasta que se le ofrece”
(Encuestado numero 102).



Estas entrevistas han sido seleccionadas cuidadosamente
entre personas que consumen el programa de manera habitual y lo
siguen desde hace varios afnos. Esto se hace con el propdsito de
obtener informacion y opiniones que reflejan la fidelidad y el punto de
vista de los seguidores mas fieles de La Resistencia.

En todas las entrevistas realizadas para el analisis del estudio,
se destaca el aprecio por la frescura y la naturalidad que caracteriza a
La Resistencia. Este concepto se atribuye, en parte, a laimprovisacion
que se observa en el programa donde los invitados y el propio David
Broncano interactuan de manera espontanea, generando momentos
unicos e impredecibles. “Lo que mas me gusta de La Resistencia es
la naturalidad con la que se habla en el programa y se llevan a cabo
todo tipo de situaciones. Durante la conversacion, suceden bromas
de distintos temas que en otros programas no suele haber” (Entrevista
2). Ademas, se reconoce la variedad de invitados que aparecen en
el programa, asi como el estilo de humor tan drastico que aporta
Broncano y que contribuye a mantener el interés del publico en cada
episodio.

Una diferencia importante entre las entrevistas radica en
las opiniones sobre el traslado de La Resistencia a RTVE. En una
entrevista se expresa preocupacion sobre cémo este cambio podria
afectar la esencia del programa y limitar su contenido debido a las
restricciones propias de la television publica: “Temo que los invitados
que vayan ahora a RTVE sean sello de identidad del programa,
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enfocandose todavia mas en la politica de lo que era hasta ahora,
que practicamente era nulo” (Entrevista 1).

En cambio, en otra entrevista se muestra una postura mas critica
hacia la asignacion de fondos publicos para financiar el programa
y refleja diferentes perspectivas sobre el impacto que puede tener
este cambio en la calidad y la identidad del programa: “No ha sido un
movimiento muy justo, ni estoy a favor ya que al final es dinero publico
que se paga con los impuestos de todos los espafioles y en ningun
momento se ha acordado que se destinen 28 millones para ese fin”. “El
programavaaestarmas estarmasligadoalapoliticaencuantoaciertas
personas influyentes que puedan venir al programa como invitado a

Equipo de La Resistencia. Temporada 3.
Pagina web de Férmula Tv, 2019.

ser entrevistado. La Resistencia era fiel a un caracter y un humor que
puede que, en este caso, no se podra tener, no sabremos con certeza
hasta que empiece el programa en La 1” (Entrevista 3).

En cuanto a la participacion del publico, se reconoce en
todas las entrevistas como un elemento positivo que contribuye al
entretenimiento del programa. “Es una fuente mas de entretenimiento
y es otro factor que suma al programa de manera positiva, también
esto hace que se diferencie de otros programas de television”
(Entrevista 2). La interaccién con el publico se percibe como una
forma de integrar a la audiencia en el show y de afadir un elemento
de frescura y espontaneidad.
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En relacién con las entrevistas realizadas en La Resistencia,
se destaca su informalidad y el hecho de que el presentador no suele
prepararlas previamente, lo que genera un ambiente distendido y
propicia conversaciones mas naturalesy cercanas. “En La Resistencia,
practicamente, David Broncano no ha tenido contacto previo con el
entrevistado y eso hace que la entrevista pueda salir de cualquier
manera” (Entrevista 1). Este estilo de entrevista se diferencia de otros
programas similares, donde las entrevistas tienden a ser mas formales
y estructuradas. “David sabe a la perfeccion qué cosas preguntar,
aunque al principio parecen inutiles, aportan bastante al programa,
libera tensiones al entrevistado, le aporta una relajacion y se abre de
una forma en que en otros programas igual no hace, pues suelen ser
preguntas muy directas y aqui en La Resistencia, es un libro abierto”
(Entrevista 1).

Y por ultimo, en cuanto al impacto en la cultura popular, se
reconoce en todas las entrevistas que La Resistencia ha influido en la
forma en que se consumen y se comentan los contenidos televisivos,
asi como en la adopcion de referencias y gestos caracteristicos
del programa por parte del publico. “Los seguidores empezaron a
utilizar todo tipo de referencias, palabras y gestos que hacia el propio
presentador. Se cred un movimiento, por lo que yo creo que influyo
positivamente en la cultura popular en Espafia” (Entrevista 3).
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7. Criticas y Controversias

A pesar de que el programa de La Resistencia ha gozado
de una enorme fama durante varios afos, también ha sido objeto
de polémica y criticas. Al estar constantemente expuestos en las
redes sociales, los seguidores encuentran facilmente motivos para
expresar su descontento. En este apartado se exploraran las criticas
y controversias que han rodeado a este popular programa, analizando
cdmo ha sido percibido por diferentes sectores de la audiencia y como
ha enfrentado las criticas a lo largo del tiempo.

7.1. Opiniones divergentes y de los expertos sobre el
programa

Es innegable que el programa ha logrado captar la atencion de
una amplia audiencia y ha generado un considerable impacto en la
cultura popular. A pesar de esto, las opiniones sobre La Resistencia
suelen ser diversas y algunos expertos critican el programa por su
humor acido y su enfoque provocador.

El escritor y periodista Juan Luis Saldafia manifiesta su
discrepancia con la popularidad de La Resistencia en el periddico
espafol 20 Minutos (2022). Saldafna comenta que, aunque muchos
invitados accedan a ir al programa, ya que estd de moda y sea
“politica-modernamente correcto”, la realidad es que “La Resistencia
hace telebasura de la peor calafa y los invitados se degradan y
responden a preguntas que no deberian admitir’. El escrito se queja
de que responder a: ;Cuanto dinero tienes? y ;Cuantas veces

has mantenido relaciones sexuales en los ultimos treinta dias?
son preguntas que no nos hacen mas modernos, interesantes o
divertidos, expone Saldafa: “4 Hay que aguantar el doble sentido, el
machismo soterrado, la falta evidente de estilo y el humor cutre y
sucio para vender tu mercancia?”. El periodista considera ademas
que no ir al programa de La Resistencia se convierte en un modo
de mostrar personalidad y que “Broncano y su coro son marionetas
de una voluntad superior’, ademas, denomina a los productores del
programa como “bufones de mondlogo” y “transgresores de la nada”
asi como al teatro donde se graba La Resistencia como “sucio platé
apocaliptico”.

Figura 69: Criticas hacia La Resistencia en sus redes sociales.
Fuente: Redes sociales de La Resistencia, 2024.
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Yendo mas alla de la opinion de los expertos, ha habido varios
casos en los que el propio invitado ha criticado a La Resistencia tras
su paso por el programa, comenta Orietta Ortiz (2022) en el periédico
diario digital espanol, “Qué!”:

Durante la temporada 4, en el episodio 20, el entrevistado de
la noche fue Alex Garcia, actor que presentaba, en aquel entonces, la
promocion de la nueva serie “Antidisturbios”. Aquella entrevista paso
a ser parte de la historia del programa ya que Garcia en mitad de la
entrevista se retir6 del platd, un hecho que obviamente fue editado en
postproduccion. Al parecer, el actor se fue enfadado del programa por
los comentarios de David Broncano, por lo que varios dias después,
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El programa me parecia ingenioso, una enirevista fresca y mas espontanea, dejando ser.

Uttimamente las entrevistas me dejan una sensacion de protagonismo excesivo por parte del presentador y de no
saber bien éste, donde esta la linea que separa lo gracioso de lo soberbio. Creo que la entrevista a Berto Romero
Io deja patente y la de Alberto San Juan, la titima que he visto, me ha parecido de mal gusto incluso.

Deberia ser ios0 y prepararse mejor las entrevistas. Siempre va fardando de que entrevista a gente
muy famosa y el tio no tiene ni idea de que hacen o que es lo que van a presentar.
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Con lo que he visto en redes las entrevistas, no entiendo como un programa sigue en antena al tener a un
"presentador" con tan poca gracia y que interrumpe al entrevistado cada dos por tres para hacer preguntas
estupidas. Ni gratis o veria.

Estaresefia les ha sida il a 7 personas.

il Otil &' No Util

Alex Garcia recibio la llamada del propio Broncano para disculparse y
volver a invitarlo al programa.

Un ejemplo de entrevista polémica y que fue bastante criticada
en redes sociales, es el del programa del cantante Marc Segui que
fue emitido durante la temporada 5, episodio 62. Esta entrevista se
convirtio polémica desde que la plataforma anuncié al invitado de la
noche, ya que Marc Segui expres6 en algun momento, comentarios
homdéfobos y machistas. Muchos seguidores de La Resistencia
se quejaron de que el programa se prestaria para darle voz a una
persona como Segui y a pesar de ello, la entrevista se realizd pero
estuvo llena de tension desde el principio.

Existe una controversia en cuanto a la polémica del traslado
de La Resistencia a RTVE, la redactora de la seccion de ultimas
noticias y criticas televisivas Esther Mucientes (2024) comenta que el
consumo del contenido de La Resistencia en redes sociales funciona
ya que el programa del 3 de abril de 2024, acudieron como invitados
los jueces de MasterChef y a los dos dias, el video de la entrevista en
YouTube contaba con 185.400 visualizaciones. “¢ Ha perdido fuelle La
Resistencia? La tendencia a la baja refleja que el interés que habia
hace dos afios por ver a las entrevistas de Broncano a diferentes
personajes ha ido perdiéndose al menos a través de las plataformas.
Habria que ver cuantos videos de La Resistencia se ven a través de
las redes sociales, de TikTok y de YouTube, aunque para la medicion
de La 1 esto es lo menos importante”, explican analistas televisivos.




Asimismo, el traslado de La Resistencia a RTVE genera
inquietud en la cadena publica. Aunque se espera que el programa
pueda atraer a una audiencia mas amplia al emitirse en una television
en abierto, existe la preocupacion de que el descenso de espectadores
que se ha experimentado en Movistar Plus + pueda continuar, lo que
podria afectar negativamente a la audiencia del Telediario 2 y otros
programas del prime time.

25%

Verglienza 75%

1118 respuestas

Suprimir voto

Figura 70: Encuesta sobre el traslado de La Resistencia a RTVE.
Fuente: Cuenta de Instagram de Ac2ality, 2024.

7.2. Exito a pesar de las criticas

Este programa ha desafiado los limites convencionales
de la comedia y ha generado controversia con su humor audaz y
espontaneo. Aunque algunas voces han intentado desacreditarlo y
criticar su contenido, La Resistencia ha sabido mantenerse firme y
continuar su camino hacia el éxito.

El secreto detras de ese éxito radica en su capacidad para
conectarse con su audiencia y ofrecerles algo diferente. A pesar de
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las criticas, se ha logrado captar la atencion de un publico que busca
una forma de entretenimiento provocadora y fresca, ademas de su
enfoque directo y carismatico que ha generado un seguimiento leal
que apoya y defiende el programa. Asimismo, el equipo detras de
La Resistencia ha sabido utilizar las criticas como una fuente de
motivacion y crecimiento: han aprendido a no temerle a las opiniones
negativas, sino a utilizarlas como un impulso para mejorary evolucionar
y, sobre todo, han sabido convertir las criticas en oportunidades
para reinventarse y seguir siendo relevantes dentro de la industria
televisiva actual.

El influencer de Marketing y Branded Content Pablo Ordorica,
comenta en un video de YouTube que con la digitalizacion y el avance
de las tecnologias, la forma de consumir contenido ha cambiado. Este
cambio es algo que ha aprovechado muy bien La Resistencia para
encontrar su hueco dentro del panorama televisivo y el primer paso
qgue han hecho ha sido construir una identidad. “Los creadores de La
Resistencia, gracias al trabajo que han hecho, han conseguido crear
una marca excepcional y algo clave ha sido el uso de plataformas
de streaming como YouTube, donde suben los programas casi al
completo” (Ordorica, 2021).

Asimismo, el sello de identidad de David Broncano es la forma
que tiene de contar historias aplicando vocabulario al humor en cada
una de sus anécdotas. El humorista cuenta con un amplio vocabulario
de humor y tiene la capacidad de evitar los chistes a los que el publico
ya esta acostumbrado. Ordorica comenta: “Ya forma parte de su sello
hacer de las pequefias cosas un gran acontecimiento. Hoy en dia,

David Broncano sabe manejar La Resistencia de manera Optima,
destacando principalmente la espontaneidad, la creatividad y su
especial sentido del humor” (Ordorica, 2021).

Aunque es muy comun y facil de encontrar criticas en las
redes sociales, también hay personas que expresan su aprecio y
satisfaccion hacia La Resistencia. Es importante destacar que los
comentarios positivos en las redes sociales pueden tener un impacto
significativo en la reputacion del programa. Estos comentarios
pueden generar una imagen positiva y atraer a mas espectadores o
seguidores. Ademas, los comentarios positivos pueden servir como
una forma de retroalimentacion para los creadores del programa, ya
que les permite saber qué aspectos estan funcionando bien y qué es
lo que gusta a su audiencia.

Ademas de comentarios positivos que se enfocan generalmente
al programa de La Resistencia en si, también ha habido opiniones
que defienden el programa y su traslado a RTVE, contrarrestando
las criticas provocadas por los 28 millones de euros destinados,
sefalando que otras producciones televisivas han tenido presupuestos
mas elevados sin generar tanto revuelo. Ademas, se argumenta que
la inclusién de La Resistencia en la parrilla de La 1 en RTVE podria
ser una oportunidad para diversificar la oferta televisiva y ofrecer
contenidos frescos y distintivos.

Figura 71: Comentarios positivos de La Resistencia en sus redes sociales.
Fuente: Redes sociales de La Resistencia, 2024.

rogkrisna 2sem

90 mil euros por programa, cuéntame cémo paso 763
mil por capitulo.. dguila roja empezé en 900mil por
capitulo, acabo en 779 mil.. va a ser el mejor
programa y el mas barato por capitulo.. la cuestion es
quejarse
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Responder

sarandonngga 2sem

Pues que quieres que te diga, con el dinero publico O
que suelta la TV para emitir programas carrofieros
por lo menos con este nos echamos unas risas
aseguradas, que tal y como esta el mundo nos hace
falta!
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javierlahuertal 2sem

Si no queréis ser nacionalistas y queréis ser mas
rigurosas, no digais "semejante barbaridad de dinero"
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programas como 4 estrellas, master chef, Cuéntame,
el grand prix, o anteriormente Salvame
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8. Conclusiones

Como conclusion general, el programa de La Resistencia ha
logrado consolidarse como un programa de television destacado y
de gran influencia en el panorama mediatico espafiol; a pesar de las
percepciones notables de mediocridad, el programa ha demostrado
llevar a cabo una identidad unica junto a una estrategia eficaz y ha
sido capaz de conectar con la audiencia a través de un contenido
fresco y entretenido.

No obstante, tras un exhaustivo analisis de los datos
recopilados, que incluye opiniones divergentes de expertos sobre
el programa, diversas fuentes de informacién en paginas web y
articulos, sumados a las percepciones de los entrevistados y los
datos recopilados mediante la encuesta, es posible resumir los
hallazgos en relacién con las hipotesis y los objetivos establecidos.
Ademas, se destaca la importancia de la estrategia de comunicacion
y se reflexiona sobre la aparente mediocridad en relacién con la
fama del programa.

8.1. Resumen de hallazgos
Este resumen de hallazgos se adentra en un analisis critico
de las hipdtesis planteadas, evaluando su correlacién con los datos y

percepciones obtenidos a lo largo de la investigacion:

En primer lugar y en cuanto a la [H1] planteada: a pesar de ser
considerado como un programa de television mediocre, La Resistencia
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ha logrado mantener una audiencia fiel y ganar popularidad a lo
largo de los anos. Los datos muestran que el programa cuenta con
seguidores leales y ha generado un impacto significativo en la cultura
popular, lo que sugiere que su contenido inusual y entretenido ha sido
clave para su éxito.

Adentrandonos en la [H2]: la figura de David Broncano
desempefia un papel crucial en el éxito del programa. Los
entrevistados, seguidores y expertos destacan la importancia del
estilo unico de presentacién, el lenguaje caracteristico y el humor
irreverente de Broncano como un factor importante para atraer y
retener a la audiencia.

Por ultimo, con respecto a la [H3]: la interaccion activa con
la audiencia a través de las redes sociales y la participacion del
publico durante el programa contribuyen significativamente a su
popularidad y a su capacidad para generar engagement. El programa
ha sabido aprovechar eficazmente las redes sociales para mantener
una conexion constante con sus seguidores, especialmente aquellos
que no tienen acceso a Movistar Plus +, permitiéndoles seguir el
programa a través de estas plataformas por lo que, dicha estrategia ha
contribuido al éxito del programa al fomentar una mayor participaciéon
del publico y aumentar su alcance.

8.2. Importancia de la estrategia de comunicacién

A lo largo de su trayectoria, el programa de La Resistencia
ha sabido aprovechar cada oportunidad para mantener una relacion
sélida y dinamica con su audiencia. La interaccion activa a través
de las diferentes redes sociales, donde el equipo del programa
responde a comentarios, genera su humor tan caracteristico y actual,
comparte contenido exclusivo y retroalimenta conversaciones con los
espectadores, ha sido un elemento clave en esta estrategia. Ademas,
la estrategia de promocidn inteligente a través de plataformas digitales
ha permitido que el programa alcance a un publico mas amplio y
diverso.

La estrategia de comunicacidon de La Resistencia no solo se
limita a la promocion y la interaccion en redes. El propio contenido
del programa, con su enfoque tan carismatico, su humor tan fresco y
la capacidad para abordar temas actuales con autenticidad, ha sido
un componente fundamental para mantener la lealtad y el interés de
la audiencia. Ademas, se ha destacado la participacion del publico
durante el programa, ya sea a través de preguntas, comentarios o
incluso intervenciones durante el show, ha creado un sentido de
comunidad que trasciende la pantalla y fortalece el vinculo entre el
programa y sus fieles seguidores.

En conclusion, la estrategia de comunicacion de La Resistencia
ha sido un factor clave en su éxito. Al adaptarse a las tendencias
digitales y mantenerse fiel a su identidad unica, a pesar del qué diran,
el programa ha logrado no solo mantenerse relevante en un mercado
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televisivo saturado, sino también convertirse en un referente cultural
que trasciende los limites de la televisién tradicional.

8.3. Reflexion sobre la fama y la mediocridad aparente

La fama y la aparente mediocridad de La Resistencia ofrecen
una interesante reflexion sobre la naturaleza del éxito en la television
contemporanea. A primera vista, podria parecer un programa mas en
la parrilla televisiva, pero su criticada fama y su base de seguidores
desafian esa percepcidén. ;Como es posible que un programa
bastante mediocre y criticado como lo es La Resistencia pueda ganar
tanto éxito en un panorama televisivo saturado?

La respuesta consiste en varios puntos clave. En primer lugar,
su capacidad para conectar con la audiencia de manera auténtica
y genuina es inigualable. A través de su estilo de un humor tan
caracteristico, La Resistencia ha logrado establecer una conexion
emocional con su publico, convirtiéndolos en mas que simples
espectadores: son complices dentro de la experiencia que ofrece cada
show. Esta relacion entre el programa y la audiencia es fundamental
para su éxito, ya que permite que el programa trascienda los limites
de la pantalla y se convierta en parte de la vida cotidiana de sus
seguidores.

Ademas, el enfoque unico del programa hacia la participacion
del publico y el uso estratégico de las redes sociales han contribuido




en gran medida a su popularidad. La Resistencia no solo se limita
a transmitir contenido, sino que también invita activamente a su
audiencia a formar parte del espectaculo.

Por ultimo, pero no por ello menos importante, la calidad del
contenido en si mismo juega un papel crucial en la fama del programa.
A pesar de su apariencia aparentemente informal y mediocre, La
Resistencia ofrece una combinacion perfecta de entretenimiento
inteligente, comentarios sociales perspicaces y entrevistas
sorprendentemente reveladoras. Su humor distintivo es en realidad
una manifestacion de su identidad unica al igual que su capacidad
para conectar con la audiencia a un nivel mas profundo.
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En conclusion, La Resistencia desafia las expectativas
convencionales y redefine lo que significa ser un éxito en television.
Su merecida fama es el resultado de una combinaciéon unica de
factores, que incluyen una conexién auténtica con la audiencia, una
estrategia innovadora de participacion del publico y un contenido de
calidad excepcional. Es por ello que, su éxito es un testimonio del
poder del ingenio, la originalidad y la autenticidad.

El programa de La Resistencia es
metaforicamente el ultimo bocado
de ese mediocre sandwich mixto,
un recordatorio de que la excelencia
y la originalidad pueden destacar
incluso en lo ordinario.
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ANEXOS




10.1. Entrevistas

Entrevista 1: Alberto Rios de la Rosa.

Alberto Rios es
Informatica por la Universidad de La Laguna

graduado en Ingenieria

en Tenerife, Islas Canarias. Y actualmente se

" 7 encuentra opositando para las pruebas TIC del
7 Ffl . Cuerpo Superior de Sistemas y Tecnologias
de la Informacion de la Administracién del Estado cuyas pruebas
selectivas de acceso se exige estar en posesion del titulo universitario
de Grado, Licenciatura, Ingenieria o Arquitectura.

Alberto se considera seguidor entusiasta de La Resistencia
desde sus inicios. Ya sea viéndolo en vivo o siguiendo sus contenidos
en las redes sociales, se mantiene al tanto de cada emision. Alberto
se considera un consumidor habitual del programa y se siente
identificado con su estilo humoristico y las situaciones que plantea
David Broncano.
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1. ¢ Qué es lo que mas te gusta de La Resistencia y por qué?

Lo que mas me gusta de La Resistencia es que cada programa
esdistinto. No puedes esperarlo que va a pasar. Adiferencia de otros en
el que siempre colaboran las mismas personas y la base es la misma,
aqui en La Resistencia, es cierto que participan muchos invitados del
mismo ambito, pero también traen un monton de invitados distintos y
colaboraciones que aportan que cada programa sea unico. A su vez,
las entrevistas que hacen son muy variadas, puede haber un invitado
de ambito politico como ambito musical, gente del deporte extremo
que nadie conoce, traen mucha gente variada que han conseguido
logros importantes y no estan que estan valorados en la sociedad
espafola.

2. ;Qué crees que hace que La Resistencia destaque frente a
otros programas de late night?

Podria decir que la respondi en la anterior, pero basicamente,
lo inesperado que puede llegar a ser, ya que siempre el programa
comienza interactuando con el publico, cosa que muchos otros
programas de late night no hacen. Ademas, Jorge Ponce hace
muchas cosas variadas en su seccion, no es que se dedique a hacer
siempre su misma parte del programa, sino que aparece e inventa
algo distinto, algo nuevo que no te esperas en 10 0 15 minutos de su
seccion, que ademas, no tiene nada que ver con lo que habia hecho
el dia anterior. Basicamente, aparte de todo el humor que tiene, se

diferencian en que siempre hacen cosas distintas del resto de
programas.

3. ¢Crees que La Resistencia ha influido en la cultura popular y
en la television en Espana?

Yo diria que si. Ahora, en estos ultimos anos, igual ha bajado su
influencia, pero hace cuatro o cinco afos, cuando pegé el boom, mucha
gente empezd a copiar sumodelo de entrevistas, ya sea interactuando
con el publico mucho mas o haciendo entrevistas muy poco al uso, y
esto ha ido aumentando, si nos damos cuenta, en estos ultimos afos
han aparecido muchos canales o programas de podcasts, en otros
programas en el que se prueba traer invitados, pero en vez de hacer
una entrevista al uso o de forma cotidiana, las hacen en formatos
distintos, como por ejemplo el programa de Dani Martinez, que se
llama Martinez y hermanos, en el que trae tres invitados y hacen una
entrevista entre ellos, hablando o compartiendo anécdotas entre ellos.
Basicamente, creo que La Resistencia ha influenciado y ha aportado
variedad a la hora de hacer entrevistas en el resto de programas pero
sobre todo, la participacion del publico en un programa de television.

4. ; Qué opinas sobre la participacién del publico en el programa?
Me parece muy interesante, ya que al final y al cabo, cuando

ves un programa, el fin es que la gente se entretenga y con la
participacion del publico logras que los asistentes que van esa noche
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se enganchen a la trama; sobre todo los seleccionados por Sergio
Bezos que se sientan aparte. Cuentan historias de varias personas
del publico que en un principio puede parecer que no son interesantes,
pero al final Broncano lo logra llevar de tal manera en el que a los
espectadores nos importe lo que les sucede, a pesar de ser personas
gue no conocemos.

5. ¢ Quéopinas sobre las entrevistas realizadas en LaResistencia?
¢Crees que son mas informales en comparaciéon con otros
programas similares?

Diria que si, que las entrevistas en La Resistencia son mas informales.
Un invitado cuando va, a diferencia de otros programas en el que el
entrevistado va y sabe ya lo que le van a preguntar, en La Resistencia
practicamente David Broncano no ha tenido contacto previo con el
entrevistado y eso hace que la entrevista pueda salir de cualquier
manera. Ademas, lo que aporta David, es que sabe a la perfeccion
qué cosas preguntar, aunque al principio parecen inutiles, aportan
bastante al programa, libera tensiones al entrevistado, le aporta
una relajacién y se abre de una forma en que en otros programas
igual no hace, pues suelen ser preguntas muy directas y aqui en La
Resistencia, es un libro abierto.




6. ¢;Consideras que parte de la fama y popularidad de La
Resistencia se debe al trabajo del Community Manager y a la
presencia en las redes sociales del programa?

Si, aunque considero que ahora ya menos. Al principio del
programa, cuandotodavialasredes sociales no estabantan explotadas
como hoy en dia, en el que todos los Community Managers, todas las
empresas buscan tener engagement en las redes sociales intentando
conseguir repercusion mediante memes, “salseos”, etc. Pues La
Resistencia fue de las pioneras en ese sentido, ya que se dedicaban
a exponer su trabajo en redes y sobre todo subian muchos memes,
muchas bromas sobre ellos mismos, sin importar que se daban a
conocer en las redes sociales y hacia que la gente quisiese ver el
programa en un futuro, porque ven un clip que les atrae, y dicen “oye,
qué bien esta esto” y quieras o no eso aporta significativamente al
programa.

Ademas, yo creo que aportd mucho, sobre todo al principio
al programa, el hecho de dejarse ver en redes sociales. Al final no
dejaba de tratarse de un programa que estaba en una television
privada como Movistar Plus + y en el que no todo el mundo tenia
acceso a ver, por lo que las redes sociales permitieron que todo el
mundo conectase con el programa y pudiese entender de qué iba.

7. ¢ Qué opinas sobre el traslado de La Resistencia a RTVE por
28 millones de euros y dos temporadas financiadas con dinero
publico?

Al fin y al cabo, eso es una accion del gobierno, que es mas
un tema de politica por parte del programa, pues es lo razonable
y légico. Si te ofrecen un lugar de trabajo en el que te van a dar
mas dinero, con dos afos de contrato y estabilidad, pues es normal
que la productora que es El Terrat decida trasladarse de canal.
¢ Qué puede aportar aqui la television publica? Puede aportar que
llegue a mas personas, que se transmitan abierto, algo que antes no
estaba, pero puede suponer un problema ya que los invitados que
traen pueden estar seleccionados por la television publica. Depende
de los términos que hayan negociado los contratos, pero temo que
los invitados que vayan ahora a RTVE sean sello de identidad del
programa, enfocandose todavia mas en la politica de lo que era hasta
ahora, que practicamente era nulo.
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Entrevista 2: Leonardo Gonzalez Diaz.

Leonardo Gonzalez es graduado en Técnico
Superior de Ensefianza y Animacion Sociodeportiva
por el IES Punta Larga, Candelaria, Tenerife.

Actualmente se encuentra opositando para el CNP,
Cuerpo Nacional de Policia, Escala Basica.

Leonardo se autodefine como un seguidor ocasional de La
Resistencia. Mayoritariamente, consume fragmentos del programa en
las redes sociales y, de vez en cuando, ve algun episodio completo,
especialmente si le interesa el invitado de esa noche. Su compromiso
con el programa ha disminuido ligeramente en los ultimos afos
debido a la falta de tiempo, pero su interés y aprecio por el contenido
del programa siguen siendo solidos.

1. ¢ Qué es lo que mas te gusta de La Resistencia y por qué?

Lo que mas me gustade La Resistencia, aparte de lavariedad de
invitados que traen al programa, es la naturalidad con la que se habla
y se llevan a cabo todo tipo de situaciones. Durante la conversacion,
suceden bromas de distintos temas que en otros programas no suele
haber. Es un programa sin ningun tipo de filtro ni censura y hablan de
lo que quieran sin prejuicios, lo que también es un punto a favor.

2. ;Qué crees que hace que La Resistencia destaque frente a
otros programas de late night?

Considero que La Resistencia es un programa tan poco
preparado y es algo que se sale de lo normal, en el sentido de que
parten de la improvisacion, en vez de partir de planificacion previa por
lo que nunca sabes lo que va a pasar. Es un programa mediocre en
ese aspecto pero es algo que también les beneficia a su favor porque
ese concepto llama bastante la atencion.

3. ¢Crees que La Resistencia ha influido en la cultura popular y
en la television en Espana?

En cuanto a la influencia en la cultura popular considero que
La Resistencia no es un programa culto donde se pueden aprender
muchas cosas porque su finalidad, al fin y al cabo, es el humor y
el entretenimiento. Pero si es cierto que la diversidad tan amplia de
invitados que traen al programa ayuda a fomentar la promocién de
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celebridades con pocos seguidores, aquellos que tienen un gran
talento o deportistas que han tenido logros y no son bien reconocidos
por los medios, es algo que La Resistencia puede influir a bien dando
ejemplo a otros programas de television en Espanfa.

4. ; Qué opinas sobre la participacion del publico en el programa?

Me parece que esta muy acertado el hecho de que durante el
programa se interactue bastante con el publico. Es una fuente mas
de entretenimiento y es otro factor que suma al programa de manera
positiva, también esto hace que se diferencie de otros programas de
television en el mismo ambito que La Resistencia.

5. ¢Quéopinas sobre las entrevistas realizadas en LaResistencia?
¢Crees que son mas informales en comparacién con otros
programas similares?

Evidentemente, las entrevistas son mucho mas informales
y Broncano nunca prepara las entrevistas. Por ejemplo, cuando va
un actor al programa, David no sabe ni en qué series ni peliculas
ha participado o ni si quiera se ha visto o informado acerca de la
pelicula a la que el invitado va a promocionar en su programa. En
ese momento, se nota que el presentador parte de la improvisacion y
sigue hablando durante el programa de cosas totalmente irrelevantes
a la pelicula o al invitado, mas bien, habla sobre temas mas generales
y entusiastas, aunque en realidad, ahi es donde esta la magia del
programa.
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6. ;Consideras que parte de la fama y popularidad de La
Resistencia se debe al trabajo del Community Manager y a la
presencia en las redes sociales del programa?

Si, considero que La Resistencia por todos los medios en los
que se mueve, ya sea en la television o en redes sociales, el programa
desprende lamismaideade mediocridad, cutrez o desinterés al intentar
hacer las cosas formales. EI Community Manager al expresarse de
la misma manera y siguiendo la misma filosofia en redes sociales
hace que la audiencia perciba realmente como es La Resistencia, un
programa sin prejuicios que no le importa que sean criticados, sino
qgue simplemente es un show donde van a divertirse.

7. ¢ Qué opinas sobre el traslado de La Resistencia a RTVE por
28 millones de euros y dos temporadas financiadas con dinero
publico?

Yo creo que sin tener en cuenta el gasto que supone estar
en una cadena de television tradicional pues quieras que no, les va
a limitar mucho mas a la hora de crear su contenido como lo estan
haciendo hasta ahora. Al final RTVE no deja de ser un medio que esta
mas limitado o mas censurado en el sentido de ser un canal abierto y
no esta bien visto de que se traten ciertos temas. Considero que va a
perder un poco la esencia de lo que realmente es La Resistencia.

Entrevista 3: Fernando de la Rosa Pérez.

Fernando de la Rosa es estudiante del Grado
Business Analytics de la Universidad Europea
de Madrid y actualmente trabaja como oficina
de Torre de Control en los Paises Bajos, en la

empresa holandesa Arvato, uno de los principales
fabricantes del mundo de componentes para la generacién autonoma
de energia para vehiculos y el sector maritimo movil.

Fernando se identifica como un seguidor fiel del presentador
David Broncano, ya que sigue el programa de manera regular y
muestra interés en los temas tratados en cada episodio. Hace uso
del lenguaje informal creado por Broncano y su afinidad por el humor
y estilo del programa, lo convierten en un espectador entusiasta que
disfruta de la propuesta televisiva de La Resistencia.

1. ¢ Qué es lo que mas te gusta de La Resistencia y por qué?

Lo que mas me gusta de La Resistencia es la cercania que
tiene el programa con el publico, haciéndolos participes del show,
la cantidad tan variada de famosos que van al programa y el tipo de
humor que utiliza David Broncano en cada una de las entrevistas, le
da un toque personal y diferente.

2. ;Qué crees que hace que La Resistencia destaque frente a
otros programas de /ate night?

Lo que hace destacar a La Resistencia frente a otros late night
es el simple hecho de que, en este caso, Broncano es la estrella del
programa, aunque lleven cantantes, actores, culturistas o influencers
a publicitarse, el publico va al teatro sobretodo a ver a David Broncano.
Yo veo el programa principalmente para ver a Broncano y disfrutar de
su humory sus chistes. Por ejemplo, Late Motiv o El Hormiguero, lo ve
otro tipo de publico y son mas fieles a programas mas convencionales
y entrevistas a invitados mas famosos.

3. ¢Crees que La Resistencia ha influido en la cultura popular y
en la television en Espana?

El programa sube su mejor contenido a YouTube, estan
en contacto con toda la audiencia en general y no solo con los
que pagan el espacio de Movistar Plus +. Por ello, los seguidores
empezaron a utilizar todo tipo de referencias, palabras y gestos que
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hacia el propio presentador. Se creé un movimiento, por lo que yo
creo que influyd positivamente en la cultura popular en Espafia.

4. ; Qué opinas sobre la participacion del publico en el programa?

En cuanto a la participacion del publico, la verdad, es que creo
que esta bastante bien. Muchas veces a la mejor puede ser algo
tedioso, pero Broncano suele aprovechar ese momento para, sobre
todo, sacar algun chiste o revivir algun momento que pueda luego
aprovechar para hacer bromas de ello mas adelante en el mismo
episodio y seguir el hilo del humor en un mismo programa.

Este factor viene bastante bien de cara al publico, da la
sensacion de que los estan integrando en el programa, no es solo un
presentador y una estrella que estan hablando entre ellos. Se toma
muy en cuenta las interacciones del publico, hablan, animan, gritan,
se quejan, todo eso da mas magia al ambiente que se promueve en
el teatro.

5.¢Qué opinas sobre las entrevistas realizadas en La Resistencia?
¢Crees que son mas informales en comparacion con otros
programas similares?

Obviamente, las entrevistas de La Resistencia son mas
informales, para mi parecer, es un tipo de programa que todavia,
a dia de hoy, no se habia encontrado. Un programa que tuviese
tanta fama por ser demasiado informal: hay ciertas preguntas tabu,

momentos, palabras u ocasiones que comparado con programas
de otras cadenas, no podemos ver. La entrevistas suelen ser mas
diferentes, es por eso por lo que me gusta el programa, sobretodo,
el tacto que tiene el presentador en las entrevistas, normalmente, en
otros programas no se nota como es esa relacién, en cambio, en La
Resistencia se ve una mayor cercania por parte del entrevistado al
entrevistador y viceversa.

6. ¢Consideras que parte de la fama y popularidad de La
Resistencia se debe al trabajo del Community Manager y a la
presencia en las redes sociales del programa?

Considero que el programa, en parte, algo de ayuda tiene,
porque Community Manager de La Resistencia es bastante bueno y
juega bastante con muchisimas cosas, a dia de hoy, las redes sociales
son un escaparate muy grande para muchisimas marcas, entonces
hacen un muy buena labor.

7. ¢ Qué opinas sobre el traslado de La Resistencia a RTVE por
28 millones de euros y dos temporadas financiadas con dinero
publico?

A mi parecer, no ha sido un movimiento muy justo, ni estoy a
favor, ya que al final es dinero publico que se paga con los impuestos
de todos los espafoles y en ninguin momento se ha acordado que se
destinen 28 millones para ese fin. Creo que ahora, el programa va a
tener una perspectiva diferente, va a estar mas ligado a la politica en
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cuanto a ciertas personas influyentes que puedan venir al programa
como invitado a ser entrevistado. Ademas de ciertos aspectos que se
limitan al estar ya en la television publica, el programa era fiel a un
caracter y un humor que puede que, en este caso, no se podra tener,
no sabremos con certeza hasta que empiece el programa en La 1.
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10.2. Encuestas

Preguntas demograficas:

Género
116 respuestas

Edad

116 respuestas

16,4%

Formacion
116 respuestas

@ Secundaria

@ Bachillerato

@ Universidad

@ Formacién profesional/Oposicién
@ Master/Especializacién

@ Formacién técnica con experiencia
laboral

@ Experiencia laboral sin formacién
especifica

@ Jubilado/a con experiencia laboral

@ Masculino
@® Femenino
@ Prefiero no contestar

Encuesta:

1. ¢Con qué frecuencia sueles ver La Resistencia?
116 respuestas

@ No me pierdo ningln programa
@ Frecuentemente
® Algunas veces

® Rara vez
® Nunca
@ Menor de 18 afios
® 182 24 afios
© 25 a 34 aiios
® 35a 44 afios 2. ¢Através de qué medio sueles ver La Resistencia? Puedes elegir varias opciones.
@ 45 a 60 afios 112 respuestas

@ Mayor de 60 afios

Ala hora de su emisién habitual
en Movistar Plus 1(08%)

Veo las entrevistas en YouTube ~54 (48,2 %)

Veo clips o fragmentos del

programa en redes sociales 66 (58,9 %)

Veo episodios a mi eleccion y por
preferencia de invitados en Mov...

Veo episodios al azar a través del
canal 24 horas de Movistar Plus
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3. ¢Has compartido algin momento o segmento de La Resistencia en redes sociales?
116 respuestas

® Amenudo

@ Ocasionalmente
© Aveces

® Rara vez

@ Nunca

4. ;Cudl es tu segmento favorito del programa? Puedes elegir varias opciones.
111 respuestas

Monélogo inicial 3(2.7 %)
Entrevista 95 (85,6 %)

Participacion del pablico

Secciones especificas

5. ; Consideras que La Resistencia utiliza recursos mediocres en comparacion con otros programas

de entrevistas?
114 respuestas

®si
@ Tal vez
@ No

43,9%

6. JEn qué medida crees que los siguientes factores han contribuido al éxito de La Resistencia? Por favor, enuméralos del 1 al 5, donde 1 es 'No ha contribuido en absoluto' y 5 es 'Ha
contribuido significativamente’,

T N2 BN EN: EES
40

Originaidad poria Romper Dinamismo Humor Recursas madiocres Frescura
sliqueta

7. iConsideras que La Resistencia se enfoca principalmente en hacer preguntas relevantes a sus

invitados o més bien busca entretener a la audiencia con otros tipos de interacciones?
115 respuestas

@ Preguntas relevantes y profundas

@ Entretenimiento y diversién por encima
de todo

@ Una combinacién de ambos aspectos

8. ;i Consideras que el programa aborda temas relevantes y de actualidad?
115 respuestas

®Si

@ Ocasionalmente
® Aveces

® Raravez

@® No
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9. ;Crees que el éxito de La Resistencia se debe méas a su contenido o a la personalidad de David

Broncano como presentador?
115 respuestas

@ Contenido del programa
@ Personalidad de David Broncano

10. ;Crees que la falta de un guion estructurado en el programa contribuye a su autenticidad y

frescura?
114 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

11. ¢Qué opinas sobre |a participacién del ptblico durante el programa?
115 respuestas

@ Positiva
@ Neutral
@ Negativa
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12. ;Qué opinas sobre la presencia de invitados menos conocidos en el programa?

114 respuestas

@ Me gusta porque me brinda la
oportunidad de conocer a nuevas
celebridades.

@ Su valor radica en cémo David Broncano
logra sacarles provecho.

@ Me resultan irrelevantes, prefiero ver a
invitados famosos.

13. ¢ Consideras que las extravagancias que hacen con los invitados como la llegada en tirolina, la
¢
piscina de bolas o los juegos en mitad del escenario afiaden valor al programa La Resistencia?

114 respuestas

@ Si, son elementos divertidos que hacen
el programa mas interesante.

@ No estoy seguro/a, a veces pueden
distraer del contenido principal.

@ No, creo que es innecesario y resta
seriedad a las entrevistas.

14. ;Cémo describirias el tono general del programa? Puedes elegir varias opciones.

115 respuestas

Humoristico
Absurdo

Icénico

Mediocre
Sarcastico e irénico
Esponténeo
Informativo

Surrealista

90 (78,3 %)

58 (50,4 %)
80 (69,6 %)

60 80 100

15. ;{Qué opinas sobre la figura de David Broncano como presentador? Puedes elegir varias

opciones.
114 respuestas

Carismatico 64 (56,1 %)
Gracioso —61 (53,5 %)
Polémico 21 (18,4 %)
Versatil 40 (351 %)
Espontaneo 78 (68,4 %)

16. ; Qué opinas sobre los rumores de que La Resistencia podria trasladarse a la cadena publica
RTVE?
115 respuestas

Me parece bien. Creo que seria... 31(27 %)

Ne estoy seguro. Temo que pue... 39 (33,9 %)
No me gusta la idea. Prefiero q... 31(27 %)
No me importa. No suelo ver el... 24 (20,9 %)
No me gusta La Resistencia, cr... 1(0,9 %)

Me da igual 1(0,9 %)
No me afectaria en nada, por lo... 1(0,9 %)
Me cuesta verlo en la publica. N... 1 (0,9 %)
Sienso que es un programa que... 1 (0.9 %)
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